RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL PELA INTERNET
(enviar para e-mail: elaine@bertioga.sp.leg.br)

CONCORRENCIA N°001/2023
PROCESSO N° 212/2023

Denominagéao:
CNPJ n°:
Endereco:
e-mail:

Cidade
Estado:
Telefone:

Fax:

Contato:

Obtivemos, através do acesso a pagina, www.bertioga.sp.leg.br, nesta data,
copia do instrumento convocatério da licitagdo acima identificada.

Local: , de de

Nome:

Senhor Licitante,

Visando a comunicacdo futura entre esta Camara Municipal e sua empresa,
solicitamos a Vossa Senhoria preencher o recibo de retirada do Edital e remeté-
lo a Secéo de Licitagdes e Compras.

A né&o remessa do recibo exime a Camara Municipal de Bertioga da
comunicagao, por meio presencial ou e-mail, de eventuais esclarecimentos e
retificagbes ocorridas no instrumento convocatério bem como de quaisquer
informac¢des adicionais, ndo cabendo posteriormente qualquer reclamacéao.

Recomendamos, ainda, consultas a www.bertioga.sp.leg.br, licitagbes, para
eventuais comunicagcbes e ou esclarecimentos disponibilizados acerca do
processo licitatoério.



A CAMARA MUNICIPAL DE BERTIOGA, torna publico que fara realizar
licitagdo na modalidade Concorréncia, tipo TECNICA E PRECO, destinada
a Contratagdo de Agéncia de Propaganda para prestagédo de servigo de
publicidade para realizagdo de atividades integradas que possibilite o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a
execucgdo interna, a intermediagado e a supervisdao da execucgdo externa e
na distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacgéao
para a Camara Municipal de Bertioga com enderego a Rua Reverendo
Augusto de Paes D’avilla, n° 374, Rio da Praia, Bertioga, Estado de Sao
Paulo, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 68.021.534/0001-38.

Este certame sera regido pela Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de
2010, aplicando-se subsidiariamente a Lei n°. 8.666, de 21 de junho de
1993, Decreto n®° 57.690/66, Decreto n® 4.563, de 31.12.02; e das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das
Normas-Padréo), e no que couber, e demais legislagdes pertinentes.

Os documentos para comprovag¢ao da habilitagcdo e a proposta deverao
obedecer as especificagbes deste edital e seus anexos, que dele fazem
parte integrante, e serdo recebidos pela Comissdo Permanente de
Licitagcdo, na sede da Camara Municipal de Bertioga, localizada na Rua
Reverendo Augusto de Paes D’avilla, n® 374, Rio da Praia, Bertioga, no
dia e horario constante no preadmbulo deste.

PREAMBULO

Numero de Ordem N° 212/2023

Reparticao Interessada Camara Municipal de Bertioga/SP

Objeto da Licitacao Contratacao de Agéncia de
Propaganda para prestagao de servigo
de publicidade para realizagcao de
atividades integradas que possibilite o
estudo, o] planejamento, a
conceituagédo, a concepg¢ao, a criagao,
a execugao interna, a intermediacgéao e
a supervisdo da execugao externa e na
distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de
divulgacao.

Modalidade Concorréncia

Julgamento Melhor Técnica e preco.

Legislagao aplicavel Lei n® 12.232/2010, e Lei n° 8.666/93

e posteriores alteracoes

Local, dia e hora para
recebimento da

Comissao Permanente de Licitagao,
sito a Rua Reverendo Augusto de

documentacido e propostas
(Plano de Comunicacédo Via
Nido Identificada (invélucro

Paes D’avilla, n® 374, Rio da Praia,
Bertioga, até as 10 hr. do dia 25 de
agosto de 2023.




1), Plano de Comunicac¢ao Via
Identificada (invélucro 2) e
de Capacidade de
Atendimento, Repertoério e
Relatos de Solugdoes de
Problemas de Comunicacgao
(invélucro 3), bem como da
"PROPOSTA DE PREGOS"
(invélucro 4)

Local e Inicio da abertura

dos envelopes da
documentagao de
habilitagao

Comissao de Permanente de Licitagao,
sito @8 Rua Reverendo Augusto de Paes
D avilla, n° 374, Rio da Praia,
Bertioga/SP,em data a ser designada
pela Comisséao.

Valor disponivel para a contratagao R$ 1.800.00,00 (um milhao, e
oitocentos mil reais).

PRAZOS E DATAS:

I - Para pedidos de informacdes e/ou esclarecimentos relativos a presente licitagao, ate
05 (cinco) dias uteis que antecederem a data limite para apresentagdo dos involucros
contendo as propostas para a licitagdo, no horario das 08:00 horas as 17:00 horas, nos

termos do subitem 1.4;

- PARA ENTREGA DOS INVOLUCROS CONTENDO AS "PROPOSTA TECNICA"
composta de Plano de Comunicagdo Via Nao Identificada (invélucro 1), Plano de
Comunicagao Via Identificada (involucro 2) e de Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagédo (invélucro 3), bem como da
"PROPOSTA DE PRECOS" (invélucro 4) no dia 25 de agosto de 2023 as 10:00 horas,

nos termos do subitem 1.2;

i - para abertura dos invélucros, contendo os documentos de habilitagéo, deverdo ser
seguidos os termos do subitem 5.5.1, bem como, o art. 11, Xl e Xll da Lei n°® 12.232/10.

iv— O prazo para apresentagdo dos documentos de habilitagdo sera fixado na forma

prevista no artigo 11,incisos Xl e Xll, da lei n® 12.232/10.

1. OBJETO

1.1. Contratacéo de Agéncia de Propaganda para prestacao de servigo de publicidade para
realizacdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o planejamento, a

conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e

supervisdo da execugéo externa e na distribuigdo de publicidadeaos veiculos e demai

meios de divulgacao.

1.1.1. Esta licitagéo sera regida pelas Leis Federais n° 12.232, de 29 de abril de 2010 e n.°
8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, que as licitantes declaram conhecer e

concordar.
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1.1.2. A presente licitagdo reger-se-a, subsidiariamente, no que couber, ainda, pelas
normas a seguir descritas:

a) Lei Federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965; Decreto Federal n.° 57.690, de 1.° de
fevereiro de 1966, parcialmente alterado pelo Decreto n.° 4.563 de 31 de dezembro 2002;

b) Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao, reconhecidas como aplicaveis pelo Decreto n. 4.563, de 31 de dezembro
de 2002;

c) Cbdigo Nacional de Auto Regulamentag¢éao Publicitaria, editado pelo CONAR - Conselho
Nacional de Auto-Regulamentacgéo Publicitaria, que, mesmo desprovido de forca legal, é
admitido como instrumento de disciplina ética das atividades de propaganda no Pais,
guardando-se a possibilidade de discussao de casos que se mostrem passiveis de novos
entendimentos entre as partes.

d) Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda;

1.2. Os invélucros 1,2,3, e 4, contendo as propostas “TECNICA" e de "PRECOS", deverao
ser entregues as 10:00 HORAS do dia 25 de agosto de 2023, No endereco: Rua
Reverendo Augusto de Paes D’avilla, n® 374, Rio da Praia, Bertioga- SP.
Nesta mesma data, as 10:30 HORAS serdo iniciados os trabalhos conforme os
procedimentos abaixo descritos.

1.3. Copias da integra deste Edital e dos elementos que o integram ficardo
disponibilizadas no site https://www.bertioga.sp.leg.br/ da Camara Municipal de Bertioga,
para consulta e retirada pelos interessados, devendo ser observado o previsto no subitem
1.3.1.

1.3.1. As empresas que, por qualquer meio, tomarem conhecimento da presente licitagao,
e pretendam participar da mesma sem adquirir o edital na forma aludida no subitem 1.3,
deverdao comunicar, imediata e formalmente, a Comissdo Permante de Licitagbes e
Pregao, através de correspondéncia protocolada ou por email, informando, de forma
legivel e completa, sua identificagédo, enderego, nimero de telefone e/ou fax, nimero do
CNPJ e e-mail, objetivando receber toda e qualquer informagéo ou resposta a pedidos de
esclarecimentos sobre o presente certame.

1.3.2. Qualquer alteragao posterior nos dados referidos nos subitens 1.3. e 1.3.1, devera
ser comunicada imediata e formalmente ao Comissdao Permante de Licitagdes e Pregéo,
eximindo-se este de qualquer responsabilidade pelo ndo cumprimento, pelas empresas
interessadas, ao aludido neste subitem e no subitem 1.3.1.

1.4. Qualquer solicitagao de informagdes adicionais ou pedidos de esclarecimentos que
se fagam necessarios a elaboragao das propostas, deverao ser enviadas, por escrito ou
por e-mail, no prazo maximode até 05 (cinco) dias Uteis que antecederem a data limite de
apresentagao dos invélucros com as propostas a Comissao Permante de Licitagdo - CPL,
no enderegco Rua Reverendo Augusto de Paes D’avilla, n® 374, Rio da Praia,
Bertioga- Fone: 13 3319-9000, ou para o e-mail protocolo@bertioga.sp.leg.br, no horario
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comercial (das 09:00hs as 17:00hs).

1.4.1. As questdes formuladas, bem como as respostas fornecidas pela CPL, serdo
divulgadas entre todos os licitantes, independentemente de quem as formulou e sem
identificacdo do consulente.

1.5. Nao sendo solicitados esclarecimentos e/ou informagtes no prazo estipulado no
subitem 1.4, presumir-se-a que os elementos constantes neste Edital e suas partes
integrantes séo suficientemente claros e precisos para a participagao dos interessados
nesta licitacao.

1.6. Esta licitagdo sera processada e julgada pela CPL, com excegao da analise e
julgamento das propostas técnicas, as quais serdo analisadas e julgadas por Subcomissao
Tecnica, ja constituida em conformidade com o artigo 10 da Lei Federal n° 12.232/2010.

2. ESPECIFICAGAO DO OBJETO
2.1. Os servigos publicitarios objeto da presente Concorréncia, compreendem:

a) Os projetos e campanhas compreendem o estudo, o planejamento, a conceituagao, a
concepcao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e a supervisdao da execugao
externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao.

b) Os servigos acima tem o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicées e de informar o publico
em geral.

¢) Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

i - A produgdo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - Ao planejamento e execugdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e de
geracao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios de divulgag¢ao nos
quais seréo difundidas as peg¢as e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade
institucional, inclusive de utilidade publica da Camara;

I - & criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias desenvolvidas.

2.1.2. Nao se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da
contratacdo, as atividades de promogéao, patrocinio, relagées publicas, assessorias de
comunicacao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagédo de eventos
festivos.

2.1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio, o patrocinio de midia — assim entendido
os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagGes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos



esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de divulgacao.

2.2. A agéncia atuara por ordem e conta do Camara Municipal de Bertioga, em
conformidade com o art. 3° da Lei n.° 4.680/65, na contratagédo de:

a) Fornecedores de servigos de produgao especializados ou nao, necessarios para a
execugao técnica das pegas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos
no item 2.1;

b) Veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espago publicitarios,
sem qualquer restricao de midia.

3. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

3.1. Podera participar desta Concorréncia, a licitante que atender a todas as condi¢des
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

3.2. Nao podera participar desta licitagado a licitante:
a) cujo objeto social nao seja pertinente e compativel com o objeto deste Edital;

b) que se encontrem em processo de dissolugao, fusdo, cisdo ou incorporagéao; faléncia,
sob concurso de credores, dissolugdo ou liquidagcdo, exceto agéncia em recuperagao
judicial, j& homologada pelo juiz competente e em pleno vigor, sem prejuizo do
atendimento de todos os requisitos de habilitagdo econdmico-financeira estabelecido
neste Edital, nos termos da Simula 50 TCESP;

c) em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsidiarias entre si;

d) que tenham sécios, gerentes ou responsaveis técnicos que sejam servidores ou
dirigentes de 6rgao ou entidade da Administragdo Pablica Municipal ou Camara Municipal
de Bertioga;

e) suspensa de participar de licitagdo e impedidas de contratar com o Municipio ou Camara
Municipal de Berticga, conforme art. 87, inciso lll, da Lei 8.666/903, durante o prazo da
sangao aplicada;

f) declaradas inidéneas para licitar com a Administragao Publica, direta e indireta, Federal,
Estadual ou Municipal, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punig¢éo ou até
que seja promovida a reabilitagdo, conforme artigo 87, inciso IV, da Lei 8.666/93,;

g) sociedade estrangeira ndo autorizadas a funcionar no Pais;

h) integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim entendidas aquelas que tenham
diretores e ou s6cios comuns.

3.3. A participagao na presente Concorréncia implica tacitamente, para a licitante, na
confirmagéo de que recebeu da CPL o invélucro padronizado para apresentagdo do
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INVOLUCRO 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&do ldentificada) e as
informagbes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia; a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢gdes constantes deste Edital e seus
Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

3.4. A Licitante que estiver interessado podera entregar os Invélucros no enderego e
horario constantes no item 1.2. acima, ou se fazer representar nas sessdes publicas por
agentes credenciados, com poderes especificos para interpor ou desistir de recursos,
sendo que a auséncia de credencial implicara na impossibilidade de manifestagao durante
os trabalhos, facultada, contudo, a assinatura da ata, com a ciéncia de seu contetdo,
inclusive quanto ao transcurso dos prazos recursais.

3.4.1. Quando a empresa se fizer representar por um diretor ou um de seus soécios, devera
ser apresentado o respectivo contrato social, no original ou copia autenticada.

3.4.2.Em se tratando de procuragdo, a mesma devera ser apresentada no original ou copia
autenticada, ou por instrumento publico, através da respectiva certiddo.Em se tratando de
carta de credenciamento, a mesma devera ser apresentada no original.

3.4.3. Os contratos sociais, as procuragées e as cartas credenciais, acompanhados,
respectivamente, da cédula de identidade do diretor ou sécio da empresa, do procurador
ou do representante credenciado serdo apresentados — separadamento a CPL, que os
examinara no inicio da sess&o, antes da abertura do Invélucro n° 1 e os retera para junta-
los ao processo administrativo.

3.4.4. Sera admitido apenas 01 (um) representante para cada licitante credenciada, sendo
que cada um deles podera representar apenas um licitante credenciado.

4. APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS
4.1. As Propostas Técnica e de Pregos deverao ser apresentadas a CPL em invélucros
distintos eseparados (Invélucros 1, 2, 3 e 4), todos fechados, exceto o invéiucro 1 que

deve estar aberto, os quais deverao ser identificados com as informagdes abaixo previstas.

4.1.1. Invélucro 1

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada;

b) Sé sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estive
acondicionado no invélucro padronizado (envelope padrdo e espiral preto) fornecido,
obrigatoriamente, pela CPL;

b1) O invélucro 1 padronizado (envelope padréo e espiral preto) devera ser retirado pela

interessada no horario das 09h30min as 16h30min, no enderego Rua Reverendo
Augusto de Paes D avilla, n°® 374, Rio da Praia, Bertioga— SP, até dois dias utei

antes da data estabelecida para apresentagéo das propostas.
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b2) O invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
¢) Devera estar sem rubrica.

d) Nao podera:
d1) Ter nenhuma identificagéo;

d2) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacéo da
licitante,

d3) Estar danificado ou deformado as pegas, material € ou demais documentos nele
acondicionados demodo a possibilitar a identificagdo da licitante.

e) Nao devera ter nenhum escrito, anotacao, identificagdo ou qualquer elemento na
parte externa doinvélucro.

4.1.2. Invélucro 2

a) Devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada,
que contera omesmo teor da via nao identificada, com exce¢édo dos exemplos de pecas
referentes a ideia criativa;

b) O invélucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura;

¢) NAO podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagé@o Publicitaria — Via Nao Identificada (Involucro 1) e
possibilite a identificagdo da autoria desteantes da abertura deste invélucro;

d) devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

INVOLUCRO 2
CONCORRENCIA N2 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO n2 212/2023

PROPOSTA TECNICA (Via Identificada) |

Identificado com denominacio social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante
4.1.3. INVOLUCRO 3 /

a) Deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

b) O invélucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e podera ser constituido de @

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

\



¢) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Nao Identificada (Invélucro 1) que
possibilite a identificagdo da autoria deste;

d) Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

INVOLUCRO 3
CONCORRENCIA N2 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO n2 212/2023

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMA DE COMUNICACAO

Identificado com denominagio social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante

4.1.4. INVOLUCRO 4

a) A Proposta de Pregos devera ser entregue acondicionada no INVOLUCRO 4,

b) O invélucro devera ser opaco, providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informagses de que trata, até sua abertura.

c) NAO podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao lIdentificada (Envelope 1) e
possibilite a identificagdo da autoria deste.

d) O involucro devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

INVOLUCRO 4
CONCORRENCIA N2 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO n2 212/2023

PROPOSTA DE PRECOS

Identificado com denominag&o social e o cadastro no CNPJ/MF da Licitante.

5. DO CONTEUDO DOS INVOLUCROS

A
5.1. O invélucro 1 - PROPOSTA TECNICA: devera conter o Plano de Comunicagéo
Publicitario, sem_a identificacao da licitante com respectivos anexos, ou seja, 0s
exemplos de pegas, impressos em leiautes ou gravados em CD, DVD ou PEN DRIVE, a S(A/

serem elaborados a partir dos critérios a seguir:

5.1.1. Plano de Comunicagdo Publicitaria sera constituido por caderno especifico
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composto dos subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midiae Nao Midia, elaborado com base no Briefing — ANEXO
| e nas orienta¢des deste Edital, observadas especialmente as seguintes previsoes:

5.1.1.1. Raciocinio Basico sera desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual
a licitante faraum diagnéstico das necessidades de comunicagéo publicitaria da Camara
Municipal de Bertioga, sua compreensao sobre o objeto da licitagao e, principalmente,
sobre o desafio de comunicagdo expresso no Briefing — ANEXO 1.

5.1.1.2. Estratégia de Comunicagido Publicitaria sera desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas gerais de sua proposta para
suprir o desafio de comunicagdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de
comunicacao relacionado a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

5.1.1.2.1 Apresentacgéo e defesa ao partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria dos problemas
especificos de comunicagdoda Camara Municipal de Bertioga;

5.1.1.2.2 Explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida, especialmente: “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer”, “quando
dizer” e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

5.1.1.3. ldeia Criativa a licitante apresentara contetdo criativo para proposta de campanha
publicitaria, observadas as seguintes disposicdes:

5.1.1.3.1. Todas as pegas e/ou material que compéem a campanha deverado ser listados
em uma relagdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser inseridos comentarios
circunscritos a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitacdo das fungoes
taticas que deles se pode esperar.

5.1.1.3.2. A relagao devera indicar as peg¢as e ou material que foram corporificados nos
termos do subitem 5.1.1.3.3.

5.1.1.3.3. Da relagao de pecgas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solugdo do desafio de comunicagdo, os quais deverdo observar as
seguintes orientacdes:

I~ Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer meio;

7/
b) prototipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet; /

¢) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

do meio dedivulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega e ou material, observando as

Il - Limitar-se, sob pena de desclassificagido, a 7 (sete) exemplos, independentemente
seguintes regras:
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a) Cada redugao e ou variagéo de formato sera considerada como uma pega;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma pega,se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma peg¢a sozinha ndo transmitir a mensagem completa da
comunicagao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pegas,
5.1.1.3.4. SO serdo aceitos exemplos de peg¢as e ou material nao finalizados.

5.1.1.3.5. Para a produc¢do dos exemplos de pegas ou material ndo serao aceitas capturas de
video.

5.1.1.3.6. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locuc¢ao.

5.1.1.3.7. Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar
seu cotejo com a relagéo de pegas e ou material a que se refere o subitem.Os storyboards
animados, animatics, prototipos € monstros poderao ser apresentados em DVD,CD ou
PEN-DRIVE, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a
exemplo de:

a) storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;

b) protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

c) protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

5.1.1.3.8. Os exemplos de pecgas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes
do invélucro 1. As pegas quendo se ajustem as dimensdes do invélucro 1 poderao ser
dobradas.

5.1.1.3.9. As pecas graficas poderao ser impressas em papel A4 inteiro ou A3 dobrado,
em tamanho real ou reduzido desde que nédo prejudique sua leitura - sem limitagéo de

cores, sem suporte e ou passe- partout, em papel couché até 170 gramas.

5.1.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser desenvolvido por meio de textos,
tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

a) Justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a
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estratégia de comunicagdo publicitéaria sugerida pela licitante em fungdo da verba
referencial indicada no Briefing — ANEXO I.

b) Simulagédo do plano de distribuigdo com todas as pecas e ou material constantes da
relagao prevista no subitem 5.1.1.3.1.

5.1.1.4.1. Da simulagdo do plano de distribuigdo devera contar um resumo geral com
informagdes minimas sobre:

a) periodo de distribuicio das pe¢as e ou material;
b) quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagao, separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugéo técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de nao midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de
nao midia, entre outras que entender pertinente.

5.1.1.4.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagao para a transmisséo
de mensagem publicitaria.

a) A simulagdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condigées:
b) os precos das inser¢gdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela

cheia, vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagao;

c) deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

d)devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores e veiculos.

\

5.2. Invélucro 2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIO - VIA IDENTIFICADA

5.2.1. O Plano de Comunicagdo Publicitario — Via Identificada, devera conter coépia
fidedigna do plano de comunicagéo de publicitaria constantes no Envelope 1 ~ Via Nao
Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa. Os documentos
deverdo ser datados e assinados na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem -
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, ‘K/oy

devidamente identificado.

5.3. Invélucro 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
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Os documentos e informagdes deste invélucro NAO poderao ter informagao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitario —
Via Nao Identificada que possibilite a identificagéo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro 2.

5.3.1. Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno
especifico composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos
por meios dos quais a licitante discriminara:

a) A relagao nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas,
com a especificagado do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdao ser colocados a
disposicdo da execugéo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criagéo, producao de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento;

b1) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o0 nome, a formagéo e a experiéncia dos profissionais;

b2) os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboragido dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovagao
prévia da Camara Municipal de Bertioga.

c) As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdao colocados a
disposicao para a execugao do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢gdes normais
de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragcéo de plano de
midia;

e) As informag6es de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria
de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Camara
Municipal de Bertioga sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

5.3.1.2. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagao da Capacidade de
Atendimento.

5.3.2. Repertorio

5.3.2.1. O Repertério sera constituido de peg¢as e ou material concebidos e veiculados;
expostos oudistribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

5.3.2.1.1. No caderno especifico do Repertério deverao ser apresentadas 4 (quatro) pecas A
e ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculagao, exposi¢ao ou distribui¢do, observado o seguinte:

a) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser

Z
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apresentados separadamente (soltos);
b) as pecas graficas deverao integrar o caderno especifico. As pegas poderao ter qualquer
formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou n&o.

c) as pecgas e ou material ndo podem se referir a agées executadas no ambito de contratos
de prestacdo de servigos de publicidade de que a Camara Municipal de Bertioga seja ou
tenha sido signatario;

d) para cada pega e ou material previstos neste item, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagédo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a identificagao da
licitante e de seu cliente, além do titulo, data de produgédo, periodo de veiculacao, e
exposigao e ou distribui¢éo e, no caso de veiculagdo, meng¢ao de, pelo menos, um veiculo
que divulgou cada peca.

5.3.2.2. A apresentagao de pecas e ou material em nimero inferior ao exigido no subitem
5.3.2.1.1 implica, para este quesito, pontua¢gdo maxima proporcional ao niimero de pecgas
apresentadas.

5.3.2.3. A proporcionalidade a que se refere o subitem 5.3.2.2 sera obtida mediante a

aplicacao da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem
7.3.

5.3.2.4. Nao ha limitagao de nimero de paginas para apresentacao do Repertorio.
5.3.3 Relatos de solugdes de problemas de comunicagao

5.3.3.1. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugées
de Problemas de Comunica¢éo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que
serdo descritas solu¢gdes bem- sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e
propostas por ela e implementadas por seus clientes.

5.3.3.1.1. A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no
subitem 7.3 no quesito relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao.

5.3.3.1.2. Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
nao podem referir-se a agdes executadas no ambito de contratos de prestagao de servigos
de publicidade de que a Camara Municipal de Berticga seja ou tenha sido signatario.

5.3.3.1.3. A formalizagao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

<z

5.3.3.1.4 Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo )
ou fungdo, sem necessidadede reconhecimento de firma.

5.3.3.2 Para cada Relato, é permitida a inclusédo de até 2 (duas) pe¢as e ou material ndao

computados no limite de paginas a que se refere o subitem 5.3.3.1 independentemente do
meio de divulgagéo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:
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a) as pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou PEN-DRIVE, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser
apresentados separadamente (soltos).

b) as pecas graficas deverdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem
5.3.3.1, preservadas, em qualquer hipétese, a compreensdo de seu conteudo e a
indicagao de suas dimensdes originais, as pegas poderao ter formato A4 ou A3, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou n&o.

c) para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de produgdo e/ou veiculagéo.

5.4. Invélucro 4 - ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGCO

5.4.1. A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo I,
infformando o percentual de honorarios incidentes sobre o pregco dos servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes:

a) a producgao e a execuc¢ao técnica de peca e ou material;

b) 0 planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagéo e de
geragéo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divuigagao nos
quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas;

c) criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinada
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

d) a intermediagdo na contratagdo de midia digital, no caso em que os veiculos nao
remunerem a agéncia pelo desconto de agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei
4.680/65;

e) o desconto a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sio
Paulo, observando-se ainda que se destina a atender o disposto no paragrafo 3° do art.
44 e inciso |l do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado:

I —Nao serao aceitos percentuais de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) sobre
0s servigos previstos nas alineas “a”, “b”, e “c” acima; e nédo serdo aceitos honorarios
superiores a 20% (vinte por cento) para o servigo previsto na alinea “d” acima.

il — Nao sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séo Paulo;

il - Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

Iv- O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do

(3



contrato a ser firmado, nenhuma alterag¢éo, sob a alegagéo de erro, omissao ou qualquer
outro pretexto;

Vv - O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverao contemplar todos
os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugio dos servigos
objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos
(obrigag¢des sociais, impostos, taxas, etc);

5.4.2. A Proposta de Prego devera ser datada e assinada por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

5.4.3. Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento dasPropostas Técnicas.

5.44. A classificagdo das Propostas de pre¢o observara a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber
maior pontuacao, referente ao percentualde honorarios mencionados no subitem 5.4.1 e
pelo desconto concedido sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

5.4.5. O prazo de validade da Proposta de Prego devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagao, indicada na epigrafe deste
Edital.

5.5. Invélucro 5- DOCUMENTOS DE HABILITAGAO:

5.5.1. A licitante cujas Propostas Técnica e de Prego tenham sido classificadas deverao
entregar os Documentos de Habilitagao no dia, hora e local estipulados pela Comissao.

5.5.2. Os documentos de Habilitagio deverédo estar acondicionados no invélucro 5, que
devera ser apresentado fechado, rubricado no fecho e devera conter os seguintes dizeres
em sua face externa:

INVOLUCRO 5
CONCORRENCIA N2 001/2023
PROCESSO ADMINISTRATIVO n2 212/2023

DOCUMENTO PARA HABILITACAO

Denominacdo social e cadastro no CNPJ/MF da Licitante.

5.5.3. Seréo consideradas habilitadas as licitantes que apresentarem os documentos
relacionados nos subitens abaixo, desde que atendidos os requisitos das DISPOSICOES
GERAIS SOBRE OS DOCUMENTOSDE HABILITAGCAO - subitem 9.3.

5.5.4. Habilitagao Juridica

5.5.4.1. Ato constitutivo e alteragbes subsequentes, ou contrato consolidado,
devidamente registrado, em se tratando de sociedade empresaria acompanhado de

7
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documentos de elei¢gdo de seus administradores; ou
5.5.4.2. Inscrigdo no Registro Civil de Pessoas Juridicas do ato constitutivo, no caso de
sociedades civis, acompanhada dos nomes e enderegos dos diretores em exercicio.

5.5.4.3. Decreto de autorizagéo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido
pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

5.5.5 Regularidade Fiscal e Trabalhista
5.5.5.1 Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/ME;

5.5.5.2 - Certiddo de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
F.G.T.S., fornecido pela Caixa Econémica Federal.

5.5.5.3 Certiddo expedida conjuntamente pela Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados, inclusive créditos
tributarios relativos as contribuicbes sociais, conforme Portaria Conjunta RFB/PGFN n°
1.751 de 02 de outubro de 2014.

5.5.5.4 Certiddao de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios Estaduais,
expedido pela Secretaria da Fazenda ou Procuradoria Geral do Estado do domicilio ou
sede da licitante ou declaragdo de isengcdo ou de nao incidéncia assinada pelo
representante legal da licitante, sob as penas da lei, quando nao houver obrigatoriedade
de inscricao da empresa, conforme Modelo ANEXO IV.

5.5.5.5 Certidao de Regularidade de situagdo quanto aos encargos tributarios mobiliarios
municipais da sede ou domicilio do licitante.

5.5.5.6 Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidagao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 1° de maio de
1943, conforme disposto na Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011.

5.5.5.7 Prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes Municipal, relativa ao domicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto do
certame.

5.5.6 Qualificagcao Técnica

5.5.6.1. Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n°
12.232/2010, artigo 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP), entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes eagéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condiges técnicas de
agéncias de propaganda.

5.5.6.2. Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel

&
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com o objeto desta licitagdo, mediante a apresentagéo de atestado(s) expedido(s) por
pessoa juridica de direito ptiblico ou privado, que comprove o disposto no art. 2° e no seu
paragrafo 1°, incisos | e Il, da Lei 12.232/10, bem com o inciso Il e § 1°, art. 30 da Lei
Federal 8.666/93), de execugéo pretendida de no minimo 10% (trinta por cento por cento),
nos termos da Sumula 24, do TCE/SP.

5.5.7 Qualificagao Econémico-Financeira

18

5.5.7.1. Certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica.
5.5.7.1.1. No caso de siléncio do documento a respeito de sua validade, a certiddo devera
apresentar data de emissdo de, no maximo, 90 (noventa) dias anteriores a data

fixada para a sessdo de abertura da licitagéo.

5.5.7.1.2. Caso a licitante se encontre em processo de recuperagao judicial ou extrajudicial,
devera ser apresentada, por meio da documentagdo apropriada, a sentenca
homologatéria do plano de recuperagao judicial, além do cumprimento dos demais

requisitos de habilitagédo constantes neste Edital.

5.5.8. Declaracdo De Regularidade Habilitatéria: Declaragédo da licitante, elaborada em
papel timbrado e subscrita por seu representante legal, que ndo ha fato impeditivo para
sua habilitagdo e que se encontra em situagdo regular perante o Ministério do Trabalho,
conforme modelo ANEXO VI.

5.5.9. Documentag¢ao Complementar:

5.5.9.1. DECLARAGAO da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu
representante legal, conforme modelo ANEXO VI.

6- DA ABERTURA DOS INVOLUCROS:

6.1. Os invélucros 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos na data e horario estipulados no preambulo
do Edital e em seguida, em ato publico, sera rubricado pela Comissao e pelas licitantes
presentes e apds remetido para exame da Subcomissao

6.1.1. Nao havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impega a
realizagao do certame na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para
o primeiro dia util subsequente, no mesmo horario e local anteriormente estabelecido,
desde que ndo haja comunicagédo da CPLP em contrario.

6.1.2. Os integrantes da Subcomissdo Técnica NAO poderao participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Prego.

6.2. Primeira Sessao:

6.2.1 Abertura da sesséao publica de licitagcdo sera realizada no dia, hora e local previsto no
predmbulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

6.2.1.1. ldentificagdo dos representantes das licitantes;

!
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6.2.1.2. Entrega dos invélucros 1, 2, 3 e 4;
6.2.1.2.1. O nao recebimento do invélucro 1, também impedira de receber os demais
invélucros da mesma licitante;

6.2.1.3. Rubricar, no fecho, os invélucros 2 e 4 que permanecerao fechados sob a guarda
da CPLP, e separa-los dos invélucros 1 e 3.

6.2.1.4. Retirar e rubricar o contetido dos invélucros 1 e 3.

6.2.2. Apés o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, nenhum outro
invélucro, documento ou embalagem sera recebido.

6.2.6. A Comissao, antes da abertura do invélucro 1, adotara medida para evitar que seus
membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitario.

6.2.8. Abertos os involucros 1 e 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

6.2.9. A analise e os trAmites administrativos pertinentes ao contetdo dos invélucros 1 e 3
observaréo os seguintes procedimentos:

a) suspensao da sessdo para analise individualizada e julgamento, pela subcomissao
Técnica das vias nao identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria e Capacidade
de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugédo de Problema de Comunicacgao;

b) encaminhamento pela CPL a Subcomissao Técnica, dos invélucros 1;

c) elaboragao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, do relatério de
julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, com a pontuagao e de justificativa
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissao Técnica, dos invélucros 3;

e) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomisséo Técnica a Comissao do relatoério de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solugao de Problema de Comunicagdo, com as pontuagdes e de justificativa
das razbes que as fundamentaram em cada caso.

6.2.10. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 7.4,
a Subcomissao Técnica atribuira pontuagdo a cada quesito ou subquesito da Proposta e
langara sua pontuagédo em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

6.2.11. O disposto no subitem 7.4 ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
resulte na identificacao da licitante antes da abertura dos invélucros 2.

6.2.12. As planilhas conterdo, respectivamente, as pontuagées de cada membro para cada
subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as
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pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagao de cada licitante.

6.3 Segunda Sessao:

6.3.1. Apds receber os relatérios de julgamento das Propostas Técnicas (involucros 1 e 3)
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a CPL designara nova data e horario para realizagao da segunda sessao publica
que tera a seguinte pauta:

a) Identificagao dos representantes das licitantes;

b) Abertura do receptaculo contendo o invélucro 2;

c) Abertura e rubrica do contelido do invélucro 2, cotejo das vias nao identificas
(invélucro 1) com as vias identificadas (invélucro 2) do Plano de Comunicagao
Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

d) Elaboracao da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de
comunicagdo publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta
Técnica;

d1) Executar o sorteio previsto no subitem 7.15, quando for o caso.

6.3.2. Sera proclamado resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando em
Ata as propostas em ordem de classificagdo, assim como as licitantes que foram
desclassificadas.

6.3.3. Do resultado do julgamento e classificagdo ou desclassificagédo, cabera recurso.

6.3.3.1. Havendo desisténcia expressa de todos os concorrentes, do direito de interpor
recurso, o que constara em Ata, a CPL dara prosseguimento ao certame.

6.4. Terceira Sessao:

6.4.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposi¢do, a CPL
designara novadata e horario para a sessao de abertura das Propostas de Prego —
Invélucro 4 das Licitantes classificadas. A sessao publica tera a seguinte pauta:

a) ldentificacao dos representantes das licitantes; -
¢
b) Abertura dos invélucros 4, exame e rubrica de seus conteudos pela Comissao e
representantes; .
c) Julgamento das Propostas de Prego com a identificagdo das Propostas de menores i

precos, nos termos da exigéncia fixada no Edital, registrando em Ata as propostas em
ordem de classificagédo.

e) Do JULGAMENTO das propostas cabera recurso.



6.5. Quarta Sessao:

6.5.1. Decididos os recursos, ou, ainda, transcorrido o prazo para sua interposicao, a CPL
designara novadata e horario para a sessao de recebimento e abertura dos documentos
de Habilitagdo — Invélucro 5 das Licitantes classificadas. A sessao publica tera a seguinte
pauta:

a) identificacao dos representantes das licitantes;

b) recebimento e abertura dos invélucros 5, das classificadas e decidir sobre a
habilitagdo, conforme previsto nos artigos 27 e seguinte da Lei 8.666/93 e exigéncias
fixadas no Edital.

c) caso a CPL julgue necessario fazer o exame internamente, encerra-se a sessao.

d) Do resultado do julgamento habilitagéo e inabilitagdo, cabera recurso.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS:

7.1. Julgamento Da Proposta Técnica

7.1.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

7.1.2. Serao levados em conta pela Subcomisséo, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

7.2.1. Plano de Comunicagio Publicitaria

7.2.1.1 Raciocinio Basico (TOTAL DE PONTOS: 10), sendo :

a) Das fungbes e do papel da Camara Municipal de Bertioga nos contextos social,
politico e econdmico; (maximo de 1 ponto)

b) Da natureza, da extensdao e da qualidade das relagées da Camara Municipal de
Bertioga comseus publicos; (maximo de 1 ponto)

¢) Das caracteristicas da Camara Municipal de Bertioga e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria; (maximo de 2 pontos)

d) Sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagdo; (maximo de 2 pontos)
e) Do desafio de comunicagao expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

f) Das necessidades de comunicagdo da Camara Municipal de Bertioga para solucionar
essedesafio. (maximo de 2 pontos)

7.2.1.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria - (TOTAL DE PONTOS: 15)
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a) A adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagéo
da Camara Municipal de Bertioga e a seu desafio de comunicagao; (méximo de 2 pontos)

b) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
partido tematico e doconceito propostos; (maximo de 2 pontos)

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao da
Camara Municipal de Bertioga com seus publicos; (maximo de 2 pontos)

d) A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagédo publicitaria proposta
para a solu¢éo do desafio de comunicagéo expresso no Briefing; (maximo de 3 pontos)

e) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta; (maximo de 3 pontos)

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal de Bertioga, o
mercado no qual se insere, seu desafio de comunicagao, seus publicos, os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel. (maximo de 3 pontos)

7.2.1.3. ldeia Criativa (TOTAL DE PONTOS: 30) sendo:

a) Sua adequacao ao desafio de comunicagio expresso no Briefing; (maximo de 2 pontos)

b) Sua adequacgao a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante; (maximo
de 2 pontos)

¢) Sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; (maximo de 2 pontos)
d) A multiplicidade de interpretag¢des favoraveis que comporta; (maximo de 3 pontos)

e) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem; (maximo de 4 pontos)

f) Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (maximo de 4 pontos)

g) Sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Bertioga e a sua insergao nos
contextos social, politico e econdmico; (maximo de 3 pontos)

h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas e/ou material apresentados; (maximo de 3 pontos)
i) A exequibilidade das pecas e/ou do material; (maximo de 4 pontos) "
¢
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pec¢as e ou no material aos meios e aos

publicos propostos. (maximo de 3 pontos) ‘\w

7.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia (TOTAL DE PONTOS: 15), sendo:

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de publico

prioritarios; (maximo de 3 pontos)



b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (maximo de 2 pontos)

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas e/ou do material em relacdo
as duas alineas anteriores; (maximo de 3 pontos)

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao préprios da Camara Municipal de Bertioga; (maximo de 2 pontos)

e) A economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e /ou do material; (maximo de 3 pontos)

f) A otimiza¢éo da midia segmentada, alternativa e de massa. (maximo de 2 pontos)

7.2.2. Capacidade de Atendimento (TOTAL DE PONTOS: 10), sendo:

a) O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (maximo de 2 pontos)

b) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (maximo de
pontos)

c) A adequacgéao das qualificagdes e das quantificagcdes desses profissionais a estratégia
de comunicagéo publicitaria da Camara Municipal de Berticga; (maximo de 2 pontos)

d) A adequagdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estaréo a
disposi¢do na execugao do Contrato; (maximo de 2 pontos)

e) A operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Bertioga e a
licitante, esquematizado na proposta; (maximo de 1 ponto)

f) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia eda auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢édo da Camara Municipal de Bertioga, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do Contrato. (maximo de 1 ponto)

7.2.3. Repertorio (TOTAL DE PONTOS: 10), sendo:

a) A ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
(maximo de 4 pontos)

b) A qualidade da execuc¢édo e do acabamento da pega e/ou material; (maximo de 3 ponto

c) A clareza da exposi¢éo das informagées prestadas; (maximo de 3 pontos)

7.2.4. relatos de solugdes de problemas de comunicagao (TOTAL DE PONTOS: 10),

sendo:

a) A evidéncia de planejamento publicitario; (maximo de 3 pontos)
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b) A consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (maximo de 2
pontos)

c) A relevancia dos resultados apresentados; (maximo de 3 pontos)
d) A concatenacgéo légica da exposigdo. (maximo de 2 pontos)

7.3. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo ametodologia a seguir.

____Quesitos/Subqiiesitesss =i 7 [Pontos |
Plano de Comunicagao Publicitaria 70
| Raciocinio Basico 10

Estratégia de Comunicagao 15

Publicitaria

Ideia Criativa 30

Estratégia de Midia e Nao Midia 15

Capacidade de Atendimento 10

Repertério 10

Relatos de Solugées de Problemas de 10
Comunicacao

7.3.1 A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada
membro daSubcomissao Técnica.

7.3.2 A Subcomisséao reavaliara a pontuagéo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferencaentre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuagéo maxima do quesitoou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuagées atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste
Edital.

7.3.3. Persistindo a diferenga de pontuagédo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo, autores das pontuagbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em relatérios as razbes que os levaram a manter a
pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagdo.

7.3.4. A pontuagéao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.3.5 Sera considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior pontuagao.

7.4 Sera desclassificada a Proposta Técnica que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
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b) Obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos de sua proposta técnica.

c) Nao alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

7.5. Da Proposta De Pregos

7.5.1. Devera ser apresentada apenas com as informag¢des constantes do ANEXO Il -
Modelo de Proposta de Precgos.

7.6. Os percentuais propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragéo,
sob a alegacao de erro, omissaoou qualquer outro pretexto.

7.7. As propostas de pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdoanalisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

7.8. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar percentuais baseados em
outra Proposta ouque contiver qualquer item condicionante para a execugao dos servigos.

7.9. A licitante devera apresentar uma unica proposta de precos da qual constardo os
seguintes itens:

a) honorarios sobre servigos externos de produgao intermediados pela agéncia;

b) honorarios sobre pesquisas e instrumentos de avaliagio e de geragao de conhecimento
como aintermediagéo e supervisido da agéncia;

c) honorarios sobre formas inovadoras de comunicagao publicitaria com a intermediagcao
e supervisao daagéncia;

d) remunerag¢ao sobre o valor da midia digital contratada por intermédio da agéncia,
quando o veiculonado remunere esta com o desconto de agéncia;

e) percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de Custo Internos
do Sindicato das Agéncia de Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO SP, a ser
concedido pela agéncia a Camara Municipal de Bertioga.

7.10. A proposta também deve consignar, sem estar sujeita a pontuagdo, os percentuais
maximos a serempagos pela Camara Municipal de Bertioga:

7.10.1 Atores e modelos, sobre o caché original, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, na reutilizagédo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado.

7.10.2 Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas
a pegas, sobreo valor original da cessdo desses direitos, na reutilizagdo das pecas por
direito igual ao inicialmente pactuado.



7.11 A proposta de pregos devera levar em consideragdo que a Camara Municipal de
Bertioga efetuara o pagamento no prazo de 30 dias a contar do recebimento da nota fiscal.

7.12. Os pregos ofertados pela licitante devem incluir todos os custos diretos e indiretos
relativos aos objetos deste instrumento convocatério, inclusive materiais de uso e
consumo para consecucéao dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criagéo,
mao-de-obra, bem como todos os encargos tributarios sociais, trabalhistas,
previdenciarios, securitarios ou quaisquer outros custos decorrentes ou que venham a ser

devidos em razdo do objeto deste edital, ndo cabendo ao 6rgdo contratante custos
adicionais.

7.12.1. A Classificagdo se dara da seguinte forma:

a) percentual de honorarios sobre produgdo e execugdo técnica externa, com a
intermediagao e supervisdo da agéncia, de pegas ou material:

20 té 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

b) percentual de honorarios sobre o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagédo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico -
alvo, os meios de divulgagédo nos quais serdo difundidas as pegas e a¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas, com a
intermediagao e supervisées da agéncia.

20 té 10%
18 11%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

c)percentual de honorarios sobre a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagcao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias, com a intermediagao e supervisao da agéncia.
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20 Até 10%
18 1%
15 12%
12 13%
10 14%
05 15%

d) percentual de remuneragao sobre a contratagio de midia digital com a intermediagao
da agéncia,quando o veiculo ndo remunere a agéncia pelo desconto de agéncia.

18 16%
15 17%
12 18%
10 19%
05 20%

e)desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de SaoPaulo, fixados nos limites estabelecidos nos quesitos 5.4;

20 De 60% ou acima de 60%
15 De 50% a 59%
12 De 40% a 49%
10 De 30% a 39%

7.12.2. A pontuacdo da Proposta de Precos esta limitada a 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo ametodologia a seguir:

NFPP = Nota final da Proposta de Prego
D1 - Pontuagao aplicada ao percentual sobre honorarios de produgao externa.

D2 - Pontuagéo aplicada ao percentual de honorarios sobre pesquisa e outros
instrumentos de avaliagdoe sobre formas inovadoras de comunicagao.



D3 - Pontuagao aplicada ao percentual de honorarios sobre formas inovadoras de
comunicagao.

D4 - Pontuagéo aplicada ao percentual de remuneragdo da agéncia sobre o valor da midia
digital intermediada pela agéncia, que nao enseje 0 pagamento do desconto de agéncia
pelos veiculos de divulgagao.

D5 — Pontuagéo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custo Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Sao Paulo.

NFPC= D1+D2+D3+D4+D5

7.13. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS
7.13.1. A Pontuacéo Final sera obtida através da formula abaixo:
PF = (NFPT X 0,70) + (NFPP X 0,30),

Legenda:

PF = Pontuagao final

NFPT = Pontuagéo relativa a proposta
técnica NFPP = Pontuagao relativa a
proposta de prego

7.14. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) ldeia Criativa;

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;

c) Raciocinio Basico

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

7.15. Apbs a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisao se
fara através desorteio que ocorrera em sessao publica.

7.16. Sera considerada vencedora, a Licitante mais bem classificada no julgamento final
da médiaponderada entre as Propostas Técnicas e de Pregos.

7.17. Sera assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se como empate aquelas situagées em que o
resultado final, constituido pelamédia ponderada das pontuagdes das Propostas Técnica
e de Precgo, alcangada pelas microempresas e empresas de pequeno porte, sejam iguais
a média ponderada apresentada pela licitante mais bem classificada e desde que nao seja
esta uma microempresa ou empresa de pequeno porte.

7.18. Ocorrendo o empate entre microempresas € empresas de pequeno porte, sera

realizado sorteioentre elas.
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7.19. A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a lei
complementar n.123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com os
documentos de habilitagdo, a declaragdo de que ndo se encontra em nenhuma das
situagdes do paragrafo 4°. do artigo 3°. do citadodispositivo.

8. DA PARTICIPAGAO DE MICRO EMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE (Lei
Complementar n°® 123, de 14/12/2006):

8.1. Nos termos dos artigos 42 e 43 da Lei Complementar n°® 123, de 14/12/2006, as
microempresas e empresas de pequeno porte deverao apresentar toda a documentagao
exigida para efeito de comprovagao de regularidade fiscal, conforme Iltem 5.5.4.5 deste
Edital, mesmo que esta apresente alguma restrigao.

8.1.2. Havendo alguma restricdo na comprovagao da regularidade fiscal, sera assegurado
o prazo de 5 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério
da Administragdo Publica, para a regularizacdo da documentagédo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidoes negativas ou positivas com
efeito de certiddao negativa. Eventual interposi¢édo de recurso contraa decisao que declara
o vencedor do certame ndo suspendera o prazo supracitado.

8.1.3. A nao-regularizagdo da documentagéo no prazo previsto no subitem 8.2, implicara
decadéncia do direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei
n° 8.666, de 21 de junho de 1993, sendo facultado a Administracdo convocar para nova
sessdo publica os licitantes remanescentes, naordem de classificagéo, para contratacéo,
ou revogar a licitagdo.

8.2. Em caso de ndao comprovagao da sua condicdo de ME, EPP ou MEI e/ ou nao
regularizagdao dos documentos de comprovacédo da regularidade fiscal, a licitante estara
sujeita as penalidades legais, ficando sujeita inclusive ao impedimento de licitar e
contratar com a Administragdo Publica, pelo prazo deaté 2 (dois) anos, sem prejuizo das
multas previstas no edital.

9. DA HABILITAGAO

9.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdao ser entregues a CPLP pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local
previstos na convocagéo da sesséo a ser realizada para esse fim.

9.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os
Documentos de Habilitagéo na referida sessdo sera inabilitada do certame.

9.1.2. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentag¢do na forma prevista no
subitem 5.5.

9.2. A CPLP analisara os Documentos de Habilitagdo e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus

anexos.



9.2.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Camara Municipal de Bertioga reabrira a
fase de Habilitagdo, com nova convocagédo de todas as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo de
8 (oito) dias Uteis, em atenc¢ao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas,
neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

9.3. Disposi¢des gerais sobre os documentos de habilitagio:

9.3.1. Seréo aceitas certiddes positivas de débito, com efeitos de negativa, nos termos do
artigo 206 do Cédigo Tributario Nacional.

9.3.2. A documentagéo conforme o caso devera ser compativel com as respectivas
inscrigbes nas esferas Federal, Estadual e Municipal, sendo vedada, na apresentagéo, a
mesclagem dos documentos de estabelecimentos diversos (nimeros de inscricdo no
C.N.P.J., LE.e C.C.M.).

9.3.3. Se a licitante for a matriz, todos os documentos deverao estar em nome da matriz, e
se for a filial, todos os documentos deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles
documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em
nome da matriz.

9.3.4. Caso a licitante pretenda que um dos seus estabelecimentos, que nao o participante
desta licitagéo, execute o futuro contrato, devera ser apresentada a documentagio de
ambos os estabelecimentos.

9.3.5. Para efeito da validade das certidées de regularidade de situagdo perante a
Administragao Publica, se outro prazo nao constar da lei ou do préprio documento, sera
considerado o lapso de 06 (seis) meses entre a data de sua expedigdo e a da abertura do
certame.

9.3.6. A aceitagdo dos documentos obtidos via "internet" ficara condicionada a confirmagéao
de sua validade, também por esse meio, pela CPL.

9.3.7. Os documentos exigidos para habilitagdo, ndo poderdo, em hipétese alguma, ser
substituidos por protocolos que configurem o seu requerimento, ndo podendo, ainda, ser
apresentados posteriormente ao prazo fixado para a abertura do certame, exceto na
situacao do item 8.

10. DA HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

10.1. Decidida quanto a classificagdo e habilitagdo das licitantes e declaragdo da
vencedora do certame, CPL dara publicidade do julgamento na imprensa oficial da
Camara Municipal de Bertioga e ultrapassados os prazos de recursos ou resolvidos os
eventuais, encaminhara parecer a autoridade competente, para homologacao do certame
e adjudicagdo do objeto a agéncia vencedora, fazendo publicar o resumo do ato também
na imprensa oficial do Municipio.

10.2. Decorrido o prazo de 60 dias da data de apresentacio das Propostas, sem
convocagcado para a contratacdo, ficam as licitantes liberadas dos compromissos
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assumidos.

10.3. Das sessdes realizadas, lavrar-se-ao atas circunstanciadas, que serdao assinadas
pelos membros da CPL e pelos representantes credenciados.

10.4. Asduvidas que surgirem durante as sessdes serao resolvidas pela CPL, na presenga
das participantes, ou relegadas para ulterior deliberagéo, a juizo do Presidente, devendo
o fato constar deata, em ambos os casos.

10.5. E facultado a CPL, ou autoridade superior, em qualquer fase da licitagdo, promover
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela CPL, de acordo com do art. 10 da
Lei 12.232/10, com exceg¢ao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissao Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing,
ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no minimo, 1(um) deles ndo mantem
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Camara Municipal de
Bertioga, nos termos da Lei 12.232/10.

11.3. A escolha dos membros ocorreu por em sessao publica, realizada em 19 de junho
de 2023 e divulgada na forma da Lei.

12. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

12.1. A CPL tomara todas as medidas legais para divulgagdao dos respectivos atos
licitatorios, bem como suas decisbes, as quais serdo divulgadas na forma da lei, além de
informagdes em seu site e afixadas em seus murais.

13. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Todo cidadao é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade.
Qualquer pedido de impugnac¢édo devera ser protocolizado junto a CPL até 5 (cinco) dias
uteis antes da data fixada para a abertura dos invélucros, no enderego ja4 mencionado
neste edital, ou mesmo por email, fax de segunda a sexta-feira, das 10 as 17 horas.

13.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que nao o fizer
até 2 (dois) dias uteis antes da data de recebimento dos involucros com as
Propostas Técnica e de Pregos, mediante solicitagdo por escrito e protocolizada no
endereco ja mencionado neste edital, ou mesmo por email, de segunda a sexta-feira, das
08 as 17 horas.

13.3. Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o
presente Edital junto a CPL.

13.4. Eventuais recursos referentes a presente Concorréncia deverdo ser interpostos no
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prazo maximo de cinco dias uteis a contar da intimagéo do ato ou da lavratura da ata, em
peticao escrita dirigida ao Sr. Presidente da Camara Municipal de Bertioga, por intermédio
da CPL no endere¢o mencionado neste edital.

13.5. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazomaximo de cinco dias Uteis.

13.6. Recebida(s) a(s) impugnagao(ées), ou esgotado o prazo para tanto, a CPL podera
reconsiderar a sua decisao, no prazo de cinco dias Gteis, ou, no mesmo prazo, submeter
o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagéo(des) a autoridade superior,
que decidira em cinco dias Uteis contados de seu recebimento.

13.7. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nao identificado no processo como
representante da licitante.

13.8. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigao
de recursos ou impugnagoes até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, em
local e horario a seremindicados pela CPL.

13.9. Os recursos das decisbées referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, pocdendo a CPL motivadamente, atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

14. RECURSOS ORGAMENTARIOS

14.1. As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelo periodo de doze
meses, estdo estimadas em: R$ 1.800.000,00 (um milhdo e oitocentos mil reais)

14.2. As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta dos recursos
orcamentarios, previstos para 01.031.0002.2.226.3.3.90.39.00.

14.3. A Camara Municipal de Bertioga se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo
a totalidade dos recursos previstos.

15. CONDIGOES CONTRATUAIS

15.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias Uteis contados a partir da data
da convocagao, para assinar o termo de contrato, conforme minuta anexa.

15.1.1. A licitante devera apresentar garantia estabelecida no artigo 56 da Lei n° 8.666/93, ¢
no percentual de 5% (cinco por cento) do valor do contrato que vier a firmar com a
Contratante, caso seja vencedora do certame. ’
15.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado,
a Camara Municipal de Bertioga podera, a seu critério, convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo final, para assinar o contrato em igual prazo e

nas mesmas condicbes estabelecidas na proposta de vencedora, ou revogar esta
Concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/93.
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15.3. Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a Camara Municipal de
Bertioga Ihe aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada sobre o
valor total estimado da contratagdo, além de poder aplicar-lhe outras sangbes e
penalidades previstas na Lei n° 8.666/93 e Decretos Municipais.

15.3.1. O disposto no item anterior nao se aplica as licitantes convocadas na forma do item
15.2.

15.4. O contrato para a execugédo dos servicos objeto deste Edital tera duracao de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

15.4.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Camara Municipal de Bertioga,
mediante acordo entre as partes, até o limite estabelecido na Lei n° 8.666/93.

15.5. A Camara Municipal de Bertioga podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que
vier a ser assinado, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial, sem que
assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/93 e
no contrato a ser firmadoentre as partes, com a exce¢ao do que estabelece o art. 79, § 2°,
da referida Lei.

15.6. Sera da responsabilidade da contratada o dnus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

15.7. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que |he venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.8. A contratada devera prestar esclarecimentos, a Camara Municipal de Bertioga, sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente
de solicitagéo.

15.9. E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operagao financeira.

15.10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugéo do contrato, as condigées

de habilitagaoe qualificacao exigidas nesta concorréncia.

16. REMUNERAGAO E PAGAMENTOS ,
4

16.1. A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
clausulas 8 e 9 da minuta do contrato, consoante os pregos estabelecidos em sua
Proposta de Precgos.

16.2. A forma e as condi¢Ges de pagamento sdo as constantes da clausula 11 da minuta do
contrato.

16.3. O pagamento sera efetuado mediante depédsito em conta corrente bancaria a ser

indicada pela licitante vencedora.
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16.3.1. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados a Camara Municipal de
Bertioga para pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido
aos veiculos, de sua tabelade pregos, dos pedidos de insergdo correspondentes, bem
como do relatério de checagem.

16.3.2. As notas fiscais/faturas devem ser emitidas pelos veiculos e fornecedores contra a
Camara Municipal de Bertioga, aos cuidados da licitante vencedora, e conter no historico,
a descricdo completa do servigo prestado.

17. PENALIDADES:

17.1 - O descumprimento de quaisquer clausulas do instrumento contratual que vier a ser
celebrado entre as partes sujeitara a Contratada as penalidades elencadas no artigo 87 e
seguintes, da Lei Federal n°8.666, de 21 de junho de 1993, com suas alteracées, desde
que tipificadas as condutas nelas previstas, observadas quanto as multas, as disposicoes
dos Decretos Municipais n.° 6.759/2006 e 10.663/2010.

17.2 - As penalidades a que se refere o subitem anterior ndo impedem que a Camara
Municipal de Bertioga rescinda unilateralmente o instrumento contratual e aplique outras
sangGes previstas na legislagéo vigente.

17.3 - As multas serdo descontadas dos pagamentos ou Garantia de Execugao do
Contrato, ou ainda, quando for o caso, cobradas judicialmente.

17.4 - Pela inexecucéo total ou parcial do Contrato a Contratante podera ainda, garantida
prévia defesa, aplicar a Contratada as sangdes previstas nos artigos 87 e 88 da Lei
Federal n°® 8.666/93 com suas alteragoes.

175 - O nao cumprimento total ou parcial do Contrato enseja a sua rescisdo,
independentemente de notificagdo ou interpelagdo judicial ou extra judicial, além das
sangdes previstas no Edital e no Contrato, na forma do artigo 78 da Lei Federal n° 8.666/93
com suas alteracées.

18. DISPOSIGOES FINAIS

18.1. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a
Camara Municipal de Bertioga tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitagao
ou a suaclassificagdo, conhecido apés o julgamento.

18.2. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.3. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a
autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art. 93 da Lein

8.666/93.
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18.4. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo da licitagao ou a analise,
avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

18.5. Correrdo por conta da Camara Municipal de Bertioga as despesas que incidirem
sobrea formalizagdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicagéo.

18.6. Esclarecimentos sobre esta Concorréncia serdo prestados pela CPL desde que
recebidos até cinco dias antes da data para a apresentagao dos invélucros contendo as
Propostas, exclusivamente mediante solicitagio por escrito e na forma ja informada neste
edital.

18.7. Os pedidos de esclarecimentos serdao respondidos apenas por escrito, se possivel
pelas mesmas vias e inseridos em nosso site, ressalvado que a CPL dara conhecimento
das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o Edital, sem informar a
identidade da licitante consulente, mediante divulgagdo na internet, no enderego:
www.bertioga.sp.leg.br.

18.8. Copia deste Edital estd disponibilizada no endereco eletrénico:
www.bertioga.sp.leg.br, epodera ser retirado no enderego e horario indicado neste edital.

18.9. Integram este Edital os seguintes anexos:

Anexo | - Briefing;

Anexo Il - Termo de Referéncia;

Anexo lll - Modelo de Proposta de Pregos;

Anexo IV - Declaragao de isengao junto a Fazenda Publica do Estado;
Anexo V - Declaragado de regularidade habilitatéria;

Anexo VI - Declaragbes

Anexo VII - Minuta de Contrato.

19 - FORO:

19.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Bertioga - Sao Paulo, para dirimir questoes
resultantes ou relativas a aplicagdo desta Concorréncia ou execugdo do ajuste, nao
resolvidos na esfera administrativa.

E, PARA QUE CHEGUE AO CONHECIMENTO DE TODOS OS INTERESSADOS, E
EXPEDIDO O PRESENTE EDITAL, Q4 AFIXADQ NO LUGAR DE COSTUME E
PUBLICADO NA FORMA DA L

lvanildes dos Santos
Comissio Permanente de Licitagao
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ANEXO | - BRIEFING

O MUNICIPIO - Histoéria

Bertioga surge na Histéria do Brasil com a importancia de um dos primeiros pontos geograficos
com povoamento regular. Estes locais eram destinados a defesa do povoamento e foram palco
de grandes batalhas entre os portugueses, como Martim Afonso de Sousa, e os indigenas,
representados por tamoios de Aimberé, Caocaquira, Pindobugu e Cunhambebe. Seu
povoamento teve inicio no ano de 1531, quando Martim Afonso de Sousa, nomeado
Governador Geral da Costa do Brasil, aportou as aguas da antiga Buriquioca. Com a
intervencéo de Jodo Ramalho, Martim Afonso deixou em terra alguns homens para realizar ali
uma primeira feitoria da nova fase, ou um pequeno fortim, partindo em seguida rumo ao sul,
dirigindo-se para o outro lado da ilha, para fundar oficialmente a Vila de Sao Vicente. Surge,
nesta época, Diogo de Braga, personagem de origem desconhecida e que parecia viver entre
os indios e agregados. Era casado com uma india e ja estava em Bertioga anos antes da
chegada de Martim Afonso, falando corretamente a lingua dos tupis. A ele, e seus cinco filhos
e mais companheiros deixados pelo governador e donatario, se devem as tentativas de
formagao da primeira col6nia e a construgao de uma pequena estacada, que deu origem ao
atual Forte Sao Joao. Esta area constituiu-se importante ponto estratégico na defesa e vigia
do caminho natural de tamoios e franceses. Hans Staden fez relatos bem vivos dos frequentes
assaltos. Dai a necessidade de ser fortificado o local, o que foi feito em ambos os lados da
Barra: Fortaleza de Séo Tiago de Bertioga, ou Sao Joao, no trecho continental, e forte de Sao
Luis, ou Sao Felipe, na fronteira ilha de Santo Amaro. Essa fortificagdo s6 se efetivou em 1547,
apos ataques dos indios tupinambas, que incendiaram a primeira palicada existente.
Testemunha de inUmeros acontecimentos decisivos para a Histéria do Brasil, o Forte Sao Joao
tornou-se um simbolo para Bertiocga e um marco para a histéria do pais. Foi nele que, em 1563,
os jesuitas Manoel da Nébrega e José de Anchieta se hospedaram, por cinco dias, antes de
irem para Ubatuba apaziguar os indios revoltados na Confederagao dos Tamoios. Foi também
de Bertioga que Estacio de Sa e sua esquadra partiram, em 1565, para dar combate aos
franceses e fundar a cidade do Rio de Janeiro. O sitio primitivo de Bertioga era uma pequena
linha de praia protegida pelo outeiro de Buriquioca, hoje Morro da Senhorinha. O antigo ntcleo
estendeu-se também pelo outro lado da barra, onde, em meados do século XVI, fora fundada \‘
a capela de Santo Antdnio de Guaibe. Nos primoérdios do século XVIll, com o uso do azeite de
baleia para iluminagéo publica e particular, Bertioga passou a ter grande importancia, gracas

a criagéo da Armacao das Baleias, para a pesca da baleia, e onde foram construidos grandes
tanques para depésito de 6leo desses animais. .
Assim, durante certo tempo, o azeite de Bertioga contribuiu para a iluminagao
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de Santos, Sdo Vicente, Sdo Paulo, Sao Sebastido e, em parte, também do Rio de Janeiro.
Durante muito tempo Bertioga conservou-se como um nticleo de pescadores, com cerca de

duas duzias de casas defronte do porto da barca e trés pequenas casas de comércio.
Somente na década de 40, o pequeno nucleo de pescadores comegou a despertar para sua

grande fungao: a de Estéancia Balnearia. Com a melhoria das vias de acesso, com a construgao
de estradas e cobertura de asfalto da estrada que corta o Guaruja em diregéo ao ferry-boat, e
que faz a travessia que liga a llha de Santo Amaro a Bertioga, iniciou-se uma grande expanséo
urbana da vila.

Nesta época, em 1944, Bertioga (e toda extensao territorial norte) foi transformada oficialmente
em distrito de Santos. Apés dois movimentos pro-emancipagéo, um em 1958 e outro em 1979,
Bertioga finalmente conquistou sua autonomia no dia 19 de maio de 1991.

A Populagao compareceu as urnas, realizando o plebiscito que resultaria na emancipagao do
distrito. Das 3.925 pessoas que votaram 3.698 foram favoraveis a independéncia de Bertioga.
No ano seguinte, foram realizadas as primeiras eleigées da cidade, consolidando sua
autonomia e elegendo seu primeiro prefeito.

Neste ano, o municipio completou 32 anos e conta com 66.154 habitantes, segundo
estimativa do IBGE/2021 atraindo pessoas de varias regiées do estado de Sao Paulo, por
sua riqueza cultural. Sao 491,546 quildmetros quadrados de extensao territorial

1. INTRODUGAO

Tendo como base a premissa de que a propaganda institucional deve ser concebida como
conjunto de técnicas e ferramentas capazes de informar e orientar a populagéo em geral sobre
os diversos servicos ofertados pela administragdo municipal. E, considerando que “a
publicidade dos atos, programas, obras, servicos, € campanhas dos 6rgaos publicos devera
ter carater educativo, informativo ou de orientagéo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores
publicos” (Constituicio Federal, Art. 37: 10), a Camara Municipal de busca a contratagéo de
uma empresa de comunicagdo, com objetivo de instrumentalizar seu proprio érgao de
comunicagao, seja com o apoio técnico de servigos ao quais nao dispde, seja para promover
a efetiva divulgacéo de servigos de publicidade legal, institucional ou promocional das agées,
atos e demais medidas capitaneadas pelo Legislativo, através dos diversos meios de
Comunicagdo, bem como o planejamento, concepgao e execugéo, de acordo com a politica de

&
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comunicagdo adotada pelo 6rgdo publico. Os servicos prestados devem se pautar pelos
principios constitucionais, tendo como principais referéncias:

a) O SUPORTE TECNICO, deve desdobrar-se em tarefas que englobem a publicidade
dos atos do Legislativo, bem como a participagdo da Camara em eventos institucionais.

Dai, portanto, a necessidade de auxilio de uma empresa que possa prestar suporte a esses
setores. Neste sentido, a licitante tera em conta, concomitantemente, a ética profissional e os
principios da administracdo publica, comprometendo-se os profissionais a seguirem as
determinag¢des do 6rgdo publico no assessoramento de comunicagéao social.

b) A PUBLICIDADE DOS ATOS LEGISLATIVOS, seja em televis&o, radio, impressos e
internet, e demais agdes pertinentes a Casa, deve ser realizada de modo a tornar
acessivel ao cidadao as informagdes sobre os trabalhos do legislativo municipal e suas
consequéncias no cotidiano da populagéo. Tal comunicagdo tem a obrigagao de ser

clara, objetiva e educativa, visando a aproximagao entre populagdo e Camara Municipal.

Da mesma forma, buscar a valorizagdo do trabalho do Parlamento como instituicéo,
acentuando o efeito sobre o dia a dia da sociedade e dos cidadaos nas decisbes emanadas
por esse Poder.

c) O CARATER EDUCATIVO deve ser sempre uma referéncia nas agdes realizadas,
buscando orientar / conscientizar a populagdo acerca de fatos e/ou valores relevantes
para a comunidade como, por exemplo, a cidadania, liberdades publicas, direito de voto,
o patriotismo; assim como sobre o zelo com equipamentos publicos, posto que serve a
educacgao, formagao ou aprimoramento da consciéncia comunitaria. Nossa Casa possui
um amplo calendario de eventos do género, que pouco tem contado com a participacéao
do publico, em fungéo de limitagdes operacionais.

2. ASPECTOS SOCIOECONOMICOS
O Municipio possui populagao bastante jovem, embora a base de sua piramide etaria tenha s
estreitado na ultima década. Em 2010, mais de 50% de sua populagdo possuia menos de 30
anos de idade.
A populagao de 30 até 60 anos correspondia a 41,5% da populagéo total. Entre 2000 e 2010,
percebe-se um ligeiro aumento no envelhecimento da populagdo de Bertioga. Nesse periodo

&
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os habitantes com mais de 65 anos passaram de 3% para 5% sobre a populagéo total.

Em relagéo a classificagdo da populagdo de acordo com as categorias de cor e raga utilizadas
pelo IBGE, a populagédo residente de Bertioga acompanha parte dos municipios litordneos
paulistas, onde o percentual da populagéo parda e negra, sobre a populagao total, esta acima
do percentual verificado para o Estado de Sao Paulo. Embora bastante reduzida, a presenca
de populagdo indigena no territério de Bertioga € também maior do que no Estado de Séao
Paulo.

O municipio possui 31% dos domicilios com renda familiar de até 2 salarios minimos, 44% dos
domicilios com renda entre 2 e 5 salarios minimos e 16% com renda domiciliar entre 5 e 10
salarios minimo.

Bertioga passou de 26.149 domicilios em 2000 para 44.834 domicilios em 2010,
acompanhando o crescimento populacional ocorrido neste mesmo periodo. Uma importante
caracteristica do perfil dos domicilios de Bertioga, condizente com sua condi¢do enquanto
municipio turistico e de veraneio, & a existéncia de grande quantidade de domicilios de uso
ocasional, isto &, o domicilio particular permanente que serve ocasionalmente de moradia,
geralmente usado para descanso nos fins de semana, férias, entre outras finalidades. De
acordo com dados do Censo 2010, 62,18% dos domicilios particulares permanentes de
Bertioga séo de uso ocasional.

A existéncia de grande quantidade desse tipo de imodveis possui relagdo direta com a
significativa populagéo flutuante. Essa populagdo ocupa o municipio, no veréo, durante a
temporada de férias.

Entre 2000 e 2010, o crescimento dos domicilios de uso ocasional em Bertioga ocorreu num
ritmo muito maior que o crescimento dos domicilios ocupados, contrariando a tendéncia da
maior parte dos municipios do litoral paulista, que tiveram um crescimento mais intenso dos
domicilios ocupados indicando fixagédo crescente de moradores.

Em Bertioga, como nos demais municipios do litoral paulista, o turismo balneario & u
segmento dos mais significativos da economia local e regional, contribuindo efetivamente par
a dindmica do setor terciario.

Contudo, o predominio das segundas residéncias, em detrimento da modalidade turisti€a
baseada em meios de hospedagem, provoca graves desequilibrios nos espagos urbanos e
traz enormes desafios.

A implantagdo de infraestruturas urbanas dimensionadas para atender os picos das
temporadas de veraneio é um desses desafios, pois ficam ociosas durante a maior parte do
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ano. Os sistemas de saneamento basico, de fornecimento de energia elétrica, de transportes
e transito, entre outros servigos, sdo dimensionados de forma a atender populagdo muito
superior a residente.

E possivel estimar o tamanho da populagdo flutuante em Bertioga e nos demais municipios
litoraneos a partir de dados sobre o consumo de agua e de energia elétrica ou da quantidade
de lixo gerado e coletado.

Bertioga esta inserida no cenario futuro do litoral paulista, que provavelmente continuara sendo
impactado pelo crescimento das suas cidades, pelo afluxo de turistas e por empreendimentos
com impacto econdmico, como a ampliagdo de rodovias, portos e a exploragéo do pré-sal,
entre outros.

3. CARACTERIZAGAO DO CLIENTE

A Céamara Municipal de Bertioga foi constituida em 1993, através da posse dos nove
vereadores eleitos no primeiro pleito ocorrido no municipio, que foi em 3 de outubro de 1992.

Nesse pleito, 142 candidatos concorreram as nove cadeiras de vereadores. Do total de
candidatos a Camara, apenas 24 tinham formagéo universitaria, sendo entre esses cinco
engenheiros, cinco professores, quatro médicos, quatro advogados, dois arquitetos, um
enfermeiro, um administrador, um jornalista € um dentista.

Nos primeiros meses, as sessdes aconteciam em um prédio da Prefeitura onde funcionou o
primeiro grupo escolar da Cidade, com moéveis cedidos pela colonia de férias do Sesc. A
transferéncia da Camara para sua atual sede s6 foi possivel apds a aprovacido, pelos
vereadores, da compra de um imével para alojar a Prefeitura.

Ainda com todas essas dificuldades, o Legislativo conseguiu vencer o desafio de criar a Lei
Organica do Municipio em um prazo de seis meses e aprovar outros projetos de lei
indispensaveis para a autogestao municipal.

Entre os vereadores constituintes foi eleita a Mesa Diretora da Camara, com a participagéo de
quatro dos nove parlamentares, exercendo as fungées de presidente, vice-presidente, 1° e 2°
secretarios. Foram estabelecidas como permanentes as comissdes de Justica e Redacgao;
Obras, Servigos Publicos e Meio Ambiente; Educagéo, Esporte, Cultura, Saude, Turismo e
Assisténcia Social. Cada comissdo permanente foi composta por trés vereadores eleitos por
voto direto € mandato de um ano.

Lei Orgéanica - A instituicao da Lei Organica para os municipios regulamentou as agdes
referentes ao Poder Legislativo. Os vereadores deixaram de exercer o cargo de juizes par
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exercerem apenas fungées legislativas. A Lei Orgénica de Bertioga foi promulgada em Sesséo
Solene, nas dependéncias do Sesc-Bertioga, em 30 de junho de 1993.

Nestes anos de existéncia, a Camara de Bertioga provou a populagao que muito se pode fazer
pelo desenvolvimento da Cidade. O Poder Legislativo obteve o respeito da comunidade
quando conseguiu se consolidar estruturalmente mesmo com toda a caréncia de um municipio
recém-emancipado.

4. OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

* Promover o fortalecimento da democracia e dos poderes que a garantem através da interagéao
com o cidadao;

» Estimular a participagao popular no debate e na defini¢do de politicas publicas e prioridades
sociais;

« Contribuir para o conhecimento e a compreenséo da legislagdo municipal;

* Disseminar informagdes de interesse dos diversos segmentos sociais, servigos e direitos dos
cidadaos;

« Contribuir para a transparéncia e compreensao dos atos, fungdes e responsabilidades do
Legislativo Municipal.

5. OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Informar a sociedade a relevancia e abrangéncia do papel da Camara Municipal, tanto em
relagdo as suas fungdes constitucionais, como em relagdo aos outros papéis que vém

assumindo nos ultimos anos e de que forma essa atuagéo pode impactar efetivamente na vida

deles, além de promover a aproximagdo do cidadao da atividade parlamentar, fazendo-o | |.

entender que o Legislativo € o meio pelo qual sua vontade pode ser efetivamente manifestada. -
L

Assim, a campanha deve buscar conscientizar a sociedade sobre a importancia do Poder

Legislativo e contribuir para seu fortalecimento.
6. PROBLEMA A SER RESOLVIDO

Dar maior publicidade a sociedade sobre o papel da Camara Municipal, bem como a fungao
do Legislativo e ao trabalho por ele desenvolvido. Conscientizar a populagao em geral para
que participe das sessdes e reunides, leve sugestoes, tenha voz e vez na politica legislativa

@
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do municipio.

7. TEMA BASICO

Bertioga 2030 e os desafios do Legislativo.

8. PUBLICO-ALVO
Populagao, de todos os bairros, de todas as classes sociais.
9. EXPECTATIVA DA CAMPANHA

Divulgar para a populagdo o programa de trabalho da Camara Municipal, seus servigos e os
beneficios que ele traz para a populagao.

10. ORGCAMENTO PARA CAMPANHA

Cada licitante devera desenvolver uma campanha publicitaria de acordo com as informagdes
disponiveis no briefing, tendo como referencial uma verba maxima de R$ 1.800.000,00 (um

milhao e oitocentos mil reais).

11. A PROPOSTA

A estratégia de comunicagdo sera estruturada em campanha publicitaria, de carater
institucional, baseada em midias convencionais e alternativas, como exemplos para
corporificar objetivamente sua proposta de solugédo dos desafios ou problemas, gerais e

ou especificos de comunicagcdo. Com isso, € necessario a execugdo de um caderno C
publicitario, levando em consideragdo as informagbes redigidas nesse briefing e
principalmente em sinergia com o tema apresentado.

12. A COMUNICAGAO COM A SOCIEDADE

A comunicagao do Poder Legislativo Municipal baseia-se na premissa de que é dever do

governo informare direito da populagéo ser informada. Esta comunicagéo deve vincular-
se a objetivos sociais de interesse publico, assumindo sempre carater educativo,



informativo ou de orientagao social.

E por meio da comunicagao do poder executivo que as pessoas s3o informadas dos seus
direitos e deveres, das agdes de governo e dos beneficios destas agées. Nesse sentido,
a comunicagdo do governo cumpre a importante fungdo institucional de fortalecer a
cidadania.
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Assim, a comunicacao social do Poder Executivo Municipal tem como objetivos principais:

a) Disseminar informag¢des sobre assuntos de interesse dos mais diversos segmentos

sociais.

b) Estimular a sociedade a participar do debate e da definicdo de politicas publicas
essenciais para odesenvolvimento do municipio.

c) Realizar ampla difusao dos direitos do cidadao e dos servigos colocados a sua disposigao.

d) Explicar os projetos e as politicas de governo propostos pelo Poder Executivo
Municipal, nas principaisareas de interesse da sociedade.

O desenvolvimento de Bertioga prevé a constru¢do de um municipio com maior inclusao
social, cultural e econémica. Este processo esta em curso e o sucesso dependera nao so
da atuacgéo firme do Governo Municipal, mas também da participagdo da sociedade.

O compromisso € alinhar o desenvolvimento sustentavel ao desempenho econdémico e
melhorar ascondi¢ées de vida da populagéo, com incluséo social e cidadania, através da
adogéo de um conjunto de medidas efetivas, durante os préximos anos.

12.1 DESAFIO DA COMUNICAGAO

Bertioga vive uma nova época, um novo momento. Através desta visdo de uma
administragdo preocupada com sua comunidade, serdo propostas melhorias e obras em
diversas areas, além de novos projetos para o desenvolvimento da cidade, gerando
transparéncia, credibilidade e confianga. A campanha publicitaria institucional visa
reforcar a imagem da Camara Municipal de Bertioga, voltada para a comunidade que
necessita estar ciente, bem informada e de acordo com cada agéo a ser proposta, sendo
convidada a refletir e a interagir com essas mudangas.

13. PUBLICO-ALVO E MERCADO

O publico-alvo principal é a populagao da cidade, os setores organizados, formadores
de opinidao da imprensa e entidades de classe que serdo beneficiados ou afetados,
direta ou indiretamente, pelas obras e servicos a serem executados pela
Administragdo. Por populagéo de Bertioga, entendem-se os habitantes e cidadaos do
municipio, observadas suas diferentes caracterizagbes, estratificacdo social e
econdmica:

- Publico Interno: integrantes da Gestdo Municipal, como servidores publicos,
membros das Secretarias, Departamentos e Orgédos Municipais, além dos funcionarios

~



terceirizados e prestadores de servigo.
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- Parceiros: 6rgdos e autarquias do Governo do Estado de Sao Paulo, Governo
Federal, instituicées publicas de outras origens, como o Poder Judiciario, Ministério
Publico, Camara Municipal de Bertioga, Dirigentes Lojistas, associagdes de bairros,

liderangas comunitarias,

congéneres.

organizagbes nao-

governamentais e instituicbes

- Fornecedores: pessoas fisicas e juridicas, contratadas pela Camara Municipal de
Bertioga para prestacdo de servigos, aquisicdo de materiais ou seu fornecimento.

- Formadores de opinido: cidaddos em geral, autoridades, politicos, educadores,

jornalistas, liderangas sociais, dentre outros.

14. OBJETIVO

Cabera a agéncia licitada facilitar a percepgéao do publico-alvo sobre a implementagéo da
nova filosofia de trabalho a ser executada por esta colenda casa, centrada na
competéncia, transparéncia e busca de resultados concretos para a comunidade,
integrando tanto os meios habituais de comunicagéo, como sua interagédo com as redes

sociais.

15. MARCA

A marca, a ser aplicada nas pegas de publicidade institucional do municipio, pode ser

obtida no site daCamara Municipal de Bertioga.

16 — Midias Proprias que podem ser utilizadas nesta campanha:

Midia Formato Local
Banner flutuante 600 x 400 px Portal Camara Municipal de Bertioga
(popup)
Banners internos | 364 x 250 px Portal da Camara Municipal de Bertioga
(3)
TV Indoor 1080x1920 px |
1920x1080 px |mp4
L
Tv Indoor 1280x720 | 15,30,60s |

mp4

~
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OOH (Pooblicao -
10)

52x82 cm

Redes Sociais

Cards e carrosseis (1000
x 1000px)
Videos (1920 x 1080 px)

Instagram e Facebook (@)
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ANEXO Il

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

Constitui objeto da presente licitagdo a contratagao de servigos de publicidade prestados
por intermédio de agéncia de propaganda, de interesse do Municipio, cujo objeto inclui o
estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacgao.

Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

1.1. ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geragdo de conhecimento relativos a execugéo do contrato;

1.2. a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
a produgao e a execugao técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada.
1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo terao a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o0 mercado ou o ambiente de atuagdo do Camara Municipal
de Bertioga, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdao nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcéo e a divulgagéo de mensagens:

¢) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2. DA JUSTIFICATIVA

A Assessoria de Comunicagdo da Camara Municipal de Bertioga tem por finalidade
assessorar o Exmo. Sr. Presidente nas areas de comunicagao social, promover a divulgaca

das ag¢des da Camara Municipal de Bertioga, disseminar informagdes de interesse public

0,

programas, projetos e agdes, estabelecendo politicas e diretrizes, objetivando a manutengao

de um fluxo permanente de informagéo a sociedade.

o
coordenar e acompanhar a criagéo e veiculagéo da publicidade institucional relativa a planos, | |
I3
L

Entende-se, assim que o jeito correto de governar também exige uma forma correta de se
comunicar coma sociedade, construindo canais de comunicacgdo eficazes para levar a
todos os moradores do municipio conhecimento sobre os atos administrativos e de gestao
do Governo Municipal, mas também ouvir permanentemente os anseios da populagéo.

A sociedade da informagédo que estamos vivenciando se caracteriza pela necessidade de

d



respostas rapidase por uma cultura acentuadamente voltada aos relacionamentos internos
e externos, com transformagdesque se localizam principalmente nas formas e no tempo
de distribuicdo de informagao, resultado de inovagdes tecnolégicas e da importancia
ofertada ao desenvolvimento social.

O ambiente da comunicagdo também mudou, com a inclusdo das novas tecnologias que,
de um lado, oferecem mais recursos e, de outro, aceleram os processos e alteram uma
cuitura bastante tradicional de relacionamento entre as comunidades interna e externa das
organizagdes. Assim, temos noticias via satélite e por redes de crescente autonomia
comunicacional do cidaddo, a diminuigdo da prestagao de servigos publicos presenciais,
o crescente envolvimento da midia com o mercado, enfim tudo parece indicar que existe
uma grande transformagéo da cultura de comunicagéo na sociedade contemporanea.

Observa-se, portanto, que a comunicagéo governamental visando a prestagéo de contas,
o estimulo para oengajamento da populagéo nas politicas adotadas e o reconhecimento
das agbes promovidas nos campos politico, econémico e social é de vital importancia para
o atingimento das metas estabelecidas.

3. DA CONTRATACAO DOS SERVIGOS DE PUBLICIDADE E SEU FUNDAMENTO.

A contratacéo de servigos publicitarios pela Administragio PUblica devera ser precedida
de correspondente processo licitatério, sob pena de incorrerem as autoridades
responsaveis, em infragoes legais, inclusive decorrentes da pratica de atos de improbidade
administrativa, além de outros.

A lei 12.232/2010, em seu artigo 1°. estabelece a obrigatoriedade da realizagdo de
procedimentos licitatérios nas contratagdes pela administragio plblica de servigos de
publicidade, que deveréo ser prestados necessariamente por intermédio de agéncias de
propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, ai
abrangidos os érgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judiciario, bem como as pessoas
da administragéo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamentepela
uniao, Estados e Municipios.

Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n. 12.232/2010.
4. APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos esubquesitos a seguir:

‘“-.‘ei' 1= T I o LR TR dx_:'*’;;
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Plano de Comumcagao Pubhcutarla

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacgao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e nao midia
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Capacidade de Atendimento
Repertoério

Relatos de Solugdes de problemas
de

comunicagao

A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de usocorrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

4.2. O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado
de acordo com aseguinte formatagéo:

a) Em papel tipo sulfite, A4 — branco e com 75 g/m2 a 80 g/m2;

b) Caderno unico, orientagéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda, capa e
contracapa empapel sulfite branco, formato A4, branco e com 75 g/m2 a 90 g/m2;

¢) Espagcamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, topo e rodapé, a partir da borda;
d) Titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e) Espagamento “simples” entre linhas e opcionalmente duplo entre paragrafos, titulos e
subtitulos.

f) Alinhamento justificado do texto.
g) Texto e numeracgéo de paginas em fonte “Arial”, cor “automatico”, corpo 12 (doze);

h) Numerag&o em todas as paginas, em fonte Arial 12, pelo editor de textos, a partir da
primeira paginainterna, em algarismos arabicos, canto inferior direito;

4.3. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da
relagéo de pecas daldeia Criativa, estéo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, néo
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas
apenas para separag¢ao dos subquesitos.

44.0 Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter
informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sé e de forma
inequivoca, possibilite a identificacdo de sua autoria antes da abertura do Plano de
Comunicagédo Publicitaria — Via Identificada.

45. 0 Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia devera serelaborado com base no Apéndice Briefing,
parte deste Termo de Referéncia/Projeto Basico, observadas asseguintes disposigoes:

4.5.1. Raciocinio Basico: apresentagao pela licitante de diagnéstico das necessidades de

“~
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comunicacao publicitaria do Camara Municipal de Bertioga para enfrentar os desafios ou
os problemas gerais e ou especifico, de comunicagdo, sua compreensao sobre o objeto
da licitagéo e, principaimente, sobre os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos,
de comunicagdo a serem enfrentados;

4.5.2. Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: apresentagao pela licitante das linhas gerais
da proposta para suprir os desafios ou os problemas, gerais e ou especificos, de
comunicacdo a serem enfrentados e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de
comunicagao previstos no Briefing, compreendendo:

a) Explicitagédo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) Explicitagéo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacéao, instrumentos ou ferramentas utilizar;

4.5.3. ldeia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as
seguintesdisposigcoes:

a) apresentar relagdo de todas as pegas e ou material que julgar necessarios para a
execugao da sua proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria, como previsto no
Edital, com comentarios sobre cadapeca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar 7 (sete) pecas como
exemplos para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo dos desafios ou
problemas, gerais e ou especificos, decomunicagédo, conforme explicitado na estratégia
de comunicagéo publicitaria.

4.5.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia: constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara a justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fungdo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagéo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as pegas e ou
material destinados aveiculagéo, exposigéo ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas, cujo valor estimado da campanha integral simulada sera de R$
500.000,00 (quinhentos mil reais).

4.5.5. Dessa simulagéo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacgéo;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagao, separadamente por meios;
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d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produg¢éo e ou na execugao técnica
de cada pecga destinada a veiculos de divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pe¢a e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou material de
nao midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada peca e ou material
de ndo midia.;
4.5.5.1. Nessa simulagao:

a) Os precos das insergées em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data depublicagédo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagado, nos termos do artigo 11 da Lei 4.680/65;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

4.5.6. Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo tém
limitagao quantoao niimero de paginas.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

4.6. O Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecgas e
ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as
seguintes especificidades:

I - Ter a identificagdo da licitante;
Il — Ser datado;

th — estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

Capacidade de Atendimento

4.7. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a ¢
Capacidade de Atendimento em cadernos especifico, com ou sem o uso de cores, e 4
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a

partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na UGltima por quem detenha
poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.
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4.7.2. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

4.7.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relagao nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificagéo e a qualificagdo sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagao e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criagdo,
producgéo de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento.

¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposig¢éo para
a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em
condigbes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagées de marketing e comunica¢do, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertoério

4.8. A licitante deverd apresentar os documentos, informagGes, pegas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte Arial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

4.9. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nao poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a

identificacdo da autoria deste antes da abertura do Plano de Comunicacao Publicitaria -
Via ldentificada.

4.10. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagéo do Repertorio. .
4.11. O Repertério sera constituido de pecas e ou materiais concebidos e veiculados, , '
expostos ou distribuidos pela licitante.

4.12. A licitante devera apresentar 4 (quatro) pegas ou material, independentemente do -
seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposigéo ou distribuigao.

4.13. As pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao. .

4.14. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo



sucinta do problema que se propds a resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente,
titulo, data de produgao, periodo de veiculagéo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, a mengao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

4.15. As pecas e ou material ndo podem se referir a trabalhos solicitados e ou aprovados
pela Camara Municipal de Bertioga.

Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagéao

4.16. A licitante devera apresentar os documentos e informagées que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem
o uso de cores, em papel A4, em fonteArial, tamanho 12 pontos, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.17. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem
precedente nio poderdo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — via Nao ldentificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do Plano de Comunicacgéo Publicitaria —
Via ldentificada.

4.18. A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugées de problemas de
Comunicagéo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas
solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagéo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. O Relato:

I - Sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — Deverd ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por suaelaboragao;

Il — nao pode referir-se a agbes publicitarias solicitadas e ou aprovadas a Camara
Municipal de Bertioga;

Iv — Devera estar formalmente referendado pelo cliente.
4.19. A formalizagéo do referendo devera ser feita na (ltima pagina do Relato, na qual

constardo o nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do signatario. As
duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

4.20. E permitida a inclusdo de até 2 (duas) pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

I — As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD ou PEN DRIVE, podendo
integrar o cadernoespecifico previsto no Edital e ndo devem ser apresentadas soltas;

It — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no Edital, em papel
A4 ou A3 dobradoe ndo devem ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
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indicadas suas dimensdes originais;

Il — para cada pega e ou material devera ser apresentada ficha técnica com a
indicagao sucinta doproblema que se propuseram resolver.

4.21. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste
quesito, sera equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no Edital.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. a Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

5.2, Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

5.3. Plano de Comunicagao Publicitaria
5.3.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséao:

a)das fungGes e do papel do Municipio de Bertioga nos contextos social, politico
econdmico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagées do Municipio de Bertioga
com seuspublicos;

c)das caracteristicas do Municipio de Bertioga e das suas atividades que sejam
significativas paraa comunicagéo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

e) dos desafios ou dos problemas, gerais e ou especificos, de comunicagédo a serem
enfrentados peloMunicipio de Bertioga;

f) das necessidades de comunicagdo do Municipio de Bertioga para enfrentar esses
desafios ou problemas.

5.3.2. Estratégia de Comunicagéao Publicitaria

a) a adequagéo do partido temético e do conceito propostos a natureza e a qualificagéo
do Municipio de Bertioga e a seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de
comunicagao;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa d6
partido tematico e doconceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagio do
Municipio de Berticga seus publicos;

d) a adequacgao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta
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para a solugéo dosdesafios ou dos problemas, geral e ou especifico, de comunicagéo do
Municipio de Bertioga;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagédo apresentada em defesa da
estratégia decomunicagéo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Bertioga, 0 mercado
no qual se insere, seus desafios ou problemas, geral e ou especifico, de comunicagao,
seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagéo previstos no Briefing e a
verba disponivel.

5.3.3. Ideia Criativa

a) sua adequacdo aos desafios ou problemas geral e ou especifico, de comunicagdo
da Camara Municipal de Bertioga;

b) sua adequacéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;
c) sua adequagéo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinac¢éo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Bertioga e & sua insercéo nos
contextos social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pegas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecgas e ou do material;

j)a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas € ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

5.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico

prioritarios; .
I'4

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e ou do material em relagéo
as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagéo préprios da Camara Municipal de Bertioga;



e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuigdo das pegas e ou do material;

f) a otimizagédo da midia segmentada, alternativa e de massa.
5.4. Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradigao dos clientes atuais das licitantes e o conceito de seus produtos e
servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacao das qualificagdes e das quantificagbes desses profissionais a estratégia
de comunicagao publicitaria da Camara Municipal de Bertioga;

d) a adequagéo das instalagdes da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a
disposi¢ao da execugdo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Bertioga e a
licitante, esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagées de marketing e comunicagao, das pesquisas
de audiéncia e daauditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente & disposi¢do da Camara Municipal de Bertioga, sem 6nus adicional durante
a vigéncia do contrato.

5.5. Repertério
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propée a resolver;

b) a qualidade da execugéo e do acabamento da pega e ou material;

c) a clareza da exposi¢ao das informagGes prestadas;

5.6. Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagéo

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relaces de causa e efeito entre problema e solugéo;
c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagao loégica da exposicao.

5.7. A pontuagéo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo
a metodologia aseguir.

5.8. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
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QUESITOS/SUBQUESITOS PONTOS
Plano de Comunicagao Publicitaria, sendo: 70
Raciocinio Basico 10 pontos
Estratégia de Comunicag¢éo Publicitaria 15 pontos
Ideia Criativa 30 pontos
Estratégia de Midia e Nao Midia 15 pontos
Capacidade de Atendimento 10
Repertério 10
Relatos de Solugdes de Problemas de 10
Comunicacgao
Pontuagdao maxima total . 10
0

5.9. A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada
membro daSubcomissao Técnica.

5.10. A pontuagao de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

5.11. Sera considerada mais bem classificada na fase de julgamento da Proposta Técnica
a licitante queobtiver a maior nota.

6. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificas no julgamento das Propostas
Tecnicas serdoanalisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

6.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra
Proposta ou quecontiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

6.3. Os quesitos a serem valorados séo os integrantes da Proposta de Precos da licitante,
cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do artigo 46, paragrafo 1°
da Lei 8.666/93 nao sera aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relagéo aos pregos previstos na tabela
referencial de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Sao Paulo a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela
licitante, referentes;

b) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os
pregos de servigos especializados prestados por fornecedores referentes ao planejamento
e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragédo de
conhecimento pertinentes & execugdo do contrato, bemcomo incidente sobre os pregos
de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacao e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir
osefeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a ucdoea



execugao técnica de pega e ou material.

d) Percentual de remuneragido superior a 20% (vinte por cento) incidente sobre
veiculagéo de midia digital intermediada pela licitante, que nao proporcione a agéncia o
desconto de agéncia concedido por veiculos de divulgagao.

6.4. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o0 expresso por
extenso, a Comissédo Permanente de Licitagdo considerara o prego por extenso.

7.DO VALOR, PRAZO, VIGENCIA E DOTAGAO ORCAMENTARIA

Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia, doravante denominada
agéncia licitante ou contratada, cujo crédito orgamentario para a execugao dos servigos
durante os exercicios de 2023 e 2024 no valor estimado de R$ 1.800.00,00 (um milho,
e oitocentos mil reais), correra por conta da seguinte dotagdo: 821

O prazo de vigéncia da presente contratagdo sera de 12 (doze) meses, contados da data
de assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado, a critério da administragéo, segundo
as disposi¢oes do artigo 57 da lei 8.666/93 e suas alteragdes.
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ANEXO Ill
MODELO PROPOSTA DE PREGO
A
Camara Municipal de Bertioga
Endereco:
Bertioga - Sao Paulo
CONCORRENCIA N° 001/2023

PROCESSO PMMC N° 212/2023

Raz&o Social da PROPONENTE: n
Enderego: o o
CEP: Fone: Fax:

‘e-mail: CNPJ: Inscrigao Municipal :

OBJETO: Contratagdao de Agéncia de Propaganda para prestacido de servigos de
publicidade, para realizagdo de atividades integradas que possibilite o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execucao interna, a
intermediagao e a supervisao da execugao externa, adistribuigdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao, a ser realizado conforme edital e seus
anexos.

A presente proposta é valida por
apresentagao.(*no minimo 90 dias)

(__) dias*, a contar de sua

1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 001/2023
promovida pelaCamara Municipal de Bertioga, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de ....... % (cevenrereeeirinerenns por cento) sobre servicos externos de produgao

e outros,incumbidos a terceiros, com a intermediagéo e sob supervisdo da agéncia;

b)Honorarios de ......% (..... por cento) sobre pesquisas e instrumentos de avaliacédo e de .
geracdo de

conhecimento, com a intermediagédo e supervisao da agéncia ‘

c)Honorarios de .......... % (ceoeerreeeennes por cento) sobre formas inovadoras de comunicagao

publicitariacom a intermediagao e supervisao da agéncia.
Q % 'x

d) Remuneragéo de ..... % ( por cento) do valor da midia digital contratada com a
intermediagéo da

agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de

agéncia, na forma do disposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e)Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Bertioga sobre os custos internos,

&
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baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo.....% ( por cento);

2. Ficam definidos, sem estarem sujeitos a pontuagao, os percentuais maximos a serem
pagos pela Camara Municipal de Bertioga:

a) Remuneracdo de até 100% (cem por cento) aos Atores e modelos, sobre o caché
original, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, na reutilizagdo de pegas por
periodo igual ao inicialmente pactuado.

b) Remuneragao de até 100% (cem por cento) aos detentores dos direitos patrimoniais de
uso de obras consagradas, incorporadas as pegas € campanhas publicitarias realizadas,
na reutilizagéo destas por periodo igual ao inicialimente pactuado.

3. Declaramo-nos cientes de que a Camara Municipal de Bertioga procedera a retengao
de tributos e contribuigdes nas situagdes previstas em lei.

a. Infformamos conhecer e aceitar as disposi¢oes alusivas a direitos autorais estabelecidas.

5. Declaramos que comprometemos em envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condi¢Bes nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo a Camara Municipal de Bertioga as vantagens
obtidas.

LOCAL: DATA:
Nome do REPRESENTANTE:

RG: CPF:
Assinatura do REPRESENTANTE:

Observagao: a proposta de prego devera ser elaborada em papel timbrado da
licitante e assinada porseu representante, cuja competéncia para pratica deste ato
devera ser documentalmente comprovada.
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARAGAO DE ISENGAO
ESTADO
A
Camara Municipal de Bertioga
Endereco:
Bertioga - Sao Paulo
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO N° 212/2023
A (nome da empresa) .............. , com sede a (enderego completo) .......... ,CNPJN® |
DECLARA, sob

as penas da lei e por ser expressdo da verdade, que esta isenta e/ou ndo incide
tributos estaduais, ndopossuindo, portanto, débitos junto a Fazenda Publica do Estado

.......................................................................................... (do domicilio ou sede da
licitante)

Local e data
Nome, R.G, cargo e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 001/2023

PROCESSO N° 212/2023

MODELO DE DECLARAGCAO DE QUE TEM CONDIGAO DE REALIZAR O
OBJETO E OS PRAZOS DO EDITAL/CONTRATO
(papel timbrado da empresa licitante)

DECLARAGAO

(Nome do licitante), CNPJ-MF ou CPF n® ..., , sediada
(endereco completo), declara, sob as penas da Lei, que tem condigbes de

realizar o objeto da licitagdo nos prazos do edital/contrato, referente a Tomada
de Preco de n° 001/2020.

............................................... y creeee..de ... de 2023.

Assinatura
Nome:
Cédula de Identidade n°:

(Este Documento devera ser entregue no credenciamento)

Qf
%
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO N° 212/2023

MODELO DE DECLARAGAO QUE ATENDE PLENAMENTE OS REQUISITOS DE
HABILITAGAO
(papel timbrado da empresa licitante)

DECLARAGAO

(Nome do licitante), CNPJ-MF ou CPF n° ..., , sediada
(enderego completo), declara, sob as penas da Lei, que atende plenamente os
requisitos de habilitagao no presente processo licitatério e sob as penas da lei,
que nao existe nenhum fato superveniente impeditivo contra sua habilitacao.

Assinatura
Nome:
Cédula de ldentidade n°:

(Este Documento devera ser entregue no credenciamento)

)
t
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ANEXO |V
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO N° 212/2023

MODELO DE DECLARAGCAO QUE ASSEGURANDO A INEXISTENCIA DE
IMPEDIMENTO LEGAL PARA LICITAR
(papel timbrado da empresa licitante)

DECLARAGAO

(Nome do licitante), CNPJ-MF ou CPF n° ... ... ... , sediada
(endere¢o completo), declara, sob as penas da Lei, que a licitante nao foi
declarada inidénea por nenhum ente da administragao publica direta ou indireta
seja da Unido, dos Estados do Distrito Federal e dos Municipios, e ainda declara
que ndo se encontra em razao de dispositivo legal ou decisao judicial proibida
de licitar ou contratar com a Administragdo Publica, e que nao possui nenhum
funcionario da Camara integrado ao seu Corpo Diretivo, Conselho ou quadro de
funcionarios.

Assinatura
Nome:
Cédula de Identidade

(Este Documento devera estar dentro do invélucro §5)

(
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ANEXO IV
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO N° 212/2023

MODELO DE DECLARAGAO QUE NAO UTILIZA MAO-DE-OBRA DIRETA OU
INDIRETA DE MENORES

(papel timbrado da empresa licitante)

p 2]
o

ECLARAC

———————————

(Nome do licitante), CNPJ-MF ou CPF n® ... , sediada
(enderego completo), declara, sob as penas da Lei e para fins do disposto no
inciso V do artigo 27 da Lei n° 8.666/93, que nao utiliza mao-de-obra direta ou
indireta de menores de 18 (dezoito) anos para realizagéo de trabalhos noturnos,
perigosos ou insalubres, bem como néo utiliza, para qualquer trabalho, méo-de-
obra direta de menores de 16 (dezesseis) anos, exceto na condigdo de aprendiz,
a partir de 14 (quatorze) anos.

............................................... ) e de L. de 2023,

Assinatura
Nome:
Cédula de ldentidade n°:

(Este Documento devera estar dentro do invélucro 5)
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ANEXOIV
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO N° 212/2023

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO
(papel timbrado da empresa licitante)

A BMPIESA i , inscrita no
CNPJ/MF sob o N , com sede
1] 1 1 F y DA RUAIAV. . ,
n°........ . através de seu representante legal o(a) Sr(a)

...................................... , (citar o cargo), CREDENCIA o(a) Sr(a)
......................................... , portador da carteira de identidade n°
........................................ , para representa-la perante a Camara Municipal de
Bertioga , na licitaggo CONCORRENCIA n° 001/2023 outorgando-lhe expressos
poderes para, manifestagdo quanto a intengéo de recorrer das decisées da Sra.
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagées, desisténcia e rentncia ao
direito de interpor recursos e para pratica de todos os demais atos inerentes ao
certame em referéncia.

Por oportuno, a outorgante declara, sob as penas da Lei, a inexisténcia de fato
impeditivo de sua participagdo no citado certame.

(local, data)

Representante Legal - Nome - assinatura
Cargo

COM FIRMA RECONHECIDA

(Este Documento devera ser entregue no credenciamento)



ANEXOV
MODELO DECLARAGAO DE REGULARIDADE
HABILITATORIA
A
Camara Municipal de Bertioga
Endereco:

Bertioga - Sao Paulo
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROCESSO ADM N° 212/2023

Nome completo_, representante legal da Empresa_, com sede na Rua_, inscrita no CNPJ
sob n°_, interessada em participar da licitagdo em epigrafe que se processa no processo
administrativo indicado , DECLARO, sob as penas da Lei:

a) que até a presente data inexistem fatos impeditivos para nossa habilitagdo no
presente processo licitatério, assim como que estamos cientes da obrigatoriedade de
declarar ocorréncias posteriores;

b) € que nos encontramos em situagédo regular perante o Ministério do Trabalho no
que se refere a observancia do disposto no inciso XXXIIl do artigo 7° da Constituicdo
Federal, ndo mantendo em nosso quadro de pessoal menores de 18 (dezoito anos) em
horario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou insalubres, ndo possuindo ainda,
qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvona condigdo de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos;

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO IV ~

MODELO DE DECLARACAO
A
Camara Municipal de Bertioga
Endereco:
Bertioga - Sao Paulo
CONCORRENCIA N° 001/2023
PROC ADM N° 212/2023
A (Empresa) inscrita no CNPJ n. ........cccocune. por intermédio de seu

representante o(a) Sr(a)
........................................................ , portador (a) da Carteira de Identidade RG. N.

........................................

€dOCPF ..., , DECLARA sob as penas da Lei:

1. Conhecimento do instrumento convocatério; ter recebido o INVOLUCRO 1
PADRONIZADO, assim como todos os documentos e informag¢des necessarios a
participagdo nesta Concorréncia, conhecendo e acatando as condigdes para o
cumprimento das obrigagdes objeto da licitagao;

2. Inexisténcia de impedimentos para a participagéo, ou seja, que n&o incorre em nenhum
dos casos relacionados nas condigdes de participagdo do Edital.

3. Elaboragao independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intengédo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia
néo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de
fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

c) Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdao de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou
néo da referida licitagao;

d) Que o conteGdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia nao sera,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou defato dessa Concorréncia antes da adjudicagao do objeto da
referida licitagao; e

e) Que o conteudo da proposta apresenta para participar dessa Concorréncia ndo foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante da Camara Municipal de Bertioga antes da abertura oficial das propostas.

Local, data, nome, R.G, cargo e assinatura do representante legal.
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ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATAGAO DE AGENCIA DE
PROPAGANDA PARA PRESTACAO DE
SERVICO DE PUBLICIDADE PARA
REALIZAGCAO DE ATIVIDADES INTEGRADAS
QUE POSSIBILITE O ESTUDO, O
PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGCAO, A
CONCEPGAO, A CRIAGCAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A
SUPERVISAO DA EXECUGCAO EXTERNA E NA
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS
VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGAGAO.

CONTRATANTE: A Camara Municipal de Bertioga, com sede na , n.°

, em , estado de
atorepresentada por

, inscrita no CNPJ(MF) sob o n.° ,  neste
, portador da cédula de identidade RG n.°__,

expedida pela

, inscrito no CPF(MF) sob o n.° , doravante designada CONTRATANTE.

CONTRATADA: (razao social da licitante vencedora), com sede na___, n.° , ha
cidadede___, estado de inscrita  no
CNPJ(MF) sob o n.° neste  ato
representada por , portador da cédula de identidade RG n°___ | expedida
pela

, inscrito no CPF(MF)sobo  n.° , doravante designada
CONTRATADA.

RESOLVEM celebrar o presente Contrato, para prestagdo de servigos publicitarios, a
serem realizados na forma de execugéo indireta, sob o regime de empreitada por preco
unitario, mediante as clausulas e condigdes seguintes:

1. LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
1.1 O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢cbes da Lei n° 4.680/65, da Lei n°
8.666/93, commodificagdes posteriores e da Lei n.° 12.232/10.

1.2 Independentemente de transcrigdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se
integram, o Editalda Concorréncia___e seus Anexos, bem como as Propostas

apresentadas pela CONTRATADA.

|
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2. OBJETO

2.1. A presente contratacdo destina-se a prestagao de servigos publicitarios previstos no item
22

2.2. A prestagéo de servigos publicitarios ora contratados, compreende:

a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criagdo, execugao
interna, intermediagao e supervisdo da execugao externa, bem como a distribui¢éo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacéao e de geracédo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgagao nos quais serdo difundidos os materiais e agGes publicitarias, ou sobre
os resultados das campanhas realizadas;

c) a produgdo e execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

d) acriagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens
e das agdes pubilicitarias.

2.3 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratagéo de:

a) fornecedores de servigos de produgcédo especializados ou ndo, necessarios para a
execucgao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos conexos previstos
no item 2.2, alineas “a”, “b”, “c” e “d”;

b) veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espaco publicitarios,
sem qualquer restricao de midia.

3. VIGENCIA

3.1 O presente Contrato tera duragio de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por até
quatro periodos iguais e sucessivos, nos termos do art. 57, inc. |l da Lei n.° 8.666/93.

4, RECURSOS ORGAMENTARIOS
41  As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadas em R$ 1.800.000,00 (um milh&o, oitocentos mil reais).

4.2 As despesas referidas no item 4.1 correrao a conta
dos recursos 01.031.0002.2.226.3.3.90.39.
4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagéo do Contrato, consignara nos préximos

exercicios, em seuorgcamento as dotagfes necessarias ao atendimento das despesas
previstas.
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4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu exclusivo critério, utilizar ou nao
a totalidade dos recursos previstos.

5. OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

511  Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2  Realizar - com recursos proprios e, quando necessario, mediante a contratagao
de fornecedores e veiculos - todos os servigos relacionados com o objeto deste Contrato,
observadas as especificagdes estabelecidas pela CONTRATANTE.

513 A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz e/ou filiais para
servigos de criagdo e de produgdo, bem como de outros complementares ou acessorios
que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigées ora acordadas.

5.1.4  Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento, na elaborag&o dos servigos objeto deste Contrato, admitida sua substituicao
por profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

51.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condiges nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir & CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5151 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.2 Serdo transferidlas a CONTRATANTE, as vantagens obtidas em negociacéo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagées na forma de tempo,
espaco ou reaplicagbes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.6 Fazer cotagdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por fornecedores,
observadas as seguintes disposicées:

5.1.6.1 Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas previament
cadastradas pela

CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n.° 12.232/10.

5.1.6.2 As propostas dos fornecedores serao coletadas, pela CONTRATADA, em
invélucros fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que ofornecimento do bem ou servigo tiver valor superior a

0,97% (noventa e sete décimos por cento) do valor total do Contrato.
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51.63 Caso o fornecimento seja igual ou inferior a R$ 17.600,00 (dezessete mil e
seiscentos reais), a CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem
5.1.6.2 deste Contrato, nos termos da Lei 12.232/10.

5.16.4 Se ndo houver possibilidade de obter 03 (irés) propostas de precos, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.7 Obter a aprovagédo prévia e expressa da CONTRATANTE, para autorizar
despesas com produgao, veiculagdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

5.1.8 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugdo de servigos objeto
deste Contrato, em qualquer hipétese, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 A contratagdo de servigos ou compra de material em empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participagao
societaria ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar a
CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovagéo.

5.1.9 As informacgdes sobre a execugao do Contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos e veiculos, serado divulgadas em site aberto pela CONTRATANTE, garantido
o livre acesso por quaisquer pessoas.

5.1.9.1 A CONTRATADA inserira as informagdes sobre valores pagos pelos totais de cada
tipo de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgagéo.

5110 Entregar 8 CONTRATANTE, até o 5° (quinto) dia util do més subsequente, um
relatério de despesas de produgéo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério
dos servicos em andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliagédo do
estagio em que se encontram.

5.1.11  Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.12 Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.

5.1.13 Manter, durante a execucdo deste Contrato, todas as condi¢gbes de habilitagao
exigidas naconcorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.14 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagédo a seus empregados e,
se e quando foro caso, com relagéo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.15 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devi por ela,
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em decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.16 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgéo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

5.1.17 Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados,
prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades
decorrentes de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forgca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

5.1.17.1 Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de
manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagées de qualquer
natureza e, néo o conseguindo, se houver condenagéo, reembolsard 8 CONTRATANTE,
as importancias que esta tenha sido obrigada apagar, dentro do prazo improrrogavel de
dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.18. Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislagéo
de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com os servi¢os objeto deste Contrato.

5.1.19 Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagdo e superviséo, no que tange ao
objeto do presente Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as
determinagdes efetuadas.

5.1.20 Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecgas
publicitarias produzidas durante o pericdo de 05 (cinco) anos apos a extingdo do Contrato.

6. OBRIGAGOES DA CONTRATANTE
6.1 Constituem obrigagdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste
Contrato ou dele decorrentes:

6.1.1  Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

6.1.2  Comunicar, por escrito, 8 CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca dos ¢
servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao
ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Uteis;

6.1.3  Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e y
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informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

6.1.4  Proporcionar condigbes para a boa execugéo dos servigos;

6.1.5  Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

6.1.6  Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre mulitas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.7  Divulgar as informag6es sobre a execugdo do contrato no Portal da Transparéncia
da Camara Municipal de Bertioga, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer
interessados, em atendimento ao disposto no art. 16 e seu paragrafo Unico, da Lei n°
12.232/2010.

7. FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

71 A CONTRATANTE fiscalizara a execugédo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte,
quando néo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1  Afiscalizagéo dos servigos, incluindo seu recebimento e aceite, sera exercida pelo
gestor contratual, servidor devidamente designado pela CONTRATANTE, que tera
poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas
que porventura venham a ser encontradas na execugao deste Contrato.

7111 Além das atribuigdes previstas neste Contrato e na legislagédo aplicavel, cabera
ao gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as
condigbes da contratagédo de fornecedores e aos honorarios devidos 8 CONTRATADA.

7.2 Afiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica,
integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos a ela
incumbidos.

7.3 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagéo, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizagdao, sem 6nus para a CONTRATANTE, e
as expensas dos fornecedores e veiculos por eles responsaveis.

74 A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por contratados por
ela diretamente,ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo
dos servigos contratados.

75 A CONTRATADA permitira e oferecera condigcbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as
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observagoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.6 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE
e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

77 A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliagao da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de
comunicagao sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagao dos servigos prestados e
dos beneficios decorrentes da politica de pregospor ela praticada.

7.7.1 A avaliagdo semestral sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos
prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o
presente Contrato; para fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes
sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagdo técnica em licitagoes.

8. REMUNERAGAO

8.1  Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. Os honorarios abaixo serédo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a ele
nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA:

a) Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva
intermediacido da CONTRATADA, referentes a produgao e a execugao técnica de pegas,
campanhas e materiais publicitarios.

b) Honorarios de ......% (................ por cento) incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servigos de pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento, com a intermediagéo e supervisdo da agéncia

c)Honorarios de .......... Y G por cento) incidentes sobre os custos comprovados
e previamente autorizados de servigos de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
com a intermediagao e supervisdo da agéncia.

d) Remuneragéao de ..... % ( por cento) do valor da midia digital contratada com
intermediacao da

agéncia, nos casos em que os veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto de

agéncia, na forma dodisposto no artigo 11 da Lei 4.680/65.

e)Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Bertioga sobre os custos internos,
baseados na tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sédo Paulo.....% ( por cento);

74
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8.1.2 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.3 Os custos e as despesas de veiculagao apresentados ao CONTRATANTE

para pagamento deverao ser acompanhados da demonstragéo do valor devido ao veiculo,
de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de
insergéo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de
empresa independente, sempre que possivel.

8.1.3.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra
de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgacao.

8.2 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegées, no
exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderaovir a ser ressarcidas por seu valor liquido
e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas
e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.3 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia
quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este Contrato.

9. DESCONTO DE AGENCIA
9.1 Além da remuneragao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao

desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o
art. 11 da Lei n°® 4.680/65.

9.2  Os frutos dos planos de incentivos eventualmente concedidos pelos veiculos de
divulgacgéo, para todos os fins de direito, constituem receita propria da CONTRATADA,
nos termos do disposto no art. 18 da Lei n.° 12.232/10.

9.3. A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE parte da sua remuneragao
consistente no “desconto de agéncia” de xx% (xxxx por cento) concedido pelos Veiculos
de Divulgagao, no percentual de xx% (xxx por cento) sobre o valor da midia efetivamente
negociada, ficando a agéncia com essa remuneragao no percentual restante de xx% (xxxx
por cento) do valor da midia adquirida por seu intermédio, na forma do disposto no Anexo
B das Normas-Padrao

10. DIREITOS AUTORAIS
10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor da
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ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pegas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados
em decorréncia deste Contrato.

10.1.1 O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneracgéo
definidas na Clausula 8 deste Contrato.

10.2 Com vistas as contratagdes para a execugao de servigcos que envolvam direitos de
autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam
a cesséo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA uutilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessio e
condicionara a contratagéo ao estabelecimento, no ato de cessao/orgamento/Contrato, de
clausulas em que o fornecedor garanta a cesséo pelo prazo definido pela CONTRATANTE
em cada caso.

10211 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagédo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no

maximo .....% ( por cento). Para a reutilizagédo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido

pela regra de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao
do indice Geral de Pregos ~Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Gettilio Vargas,
desde que decorrido pelo menos um ano dacesséo original dos direitos. Na hipotese de
extingdo deste indice, podera ser adotado outro que venha substitui-lo ou outro indice
equivalente.

10.3  Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

104 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e som de
voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1 Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de
9 (cinco) anos,copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverao
ser entregues em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos envolvidos.

10.5.2 A cesséo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE,
que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio d



terceiros, durante a vigéncia deste Contrato, sem que |lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

11. CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, mediante apresentagdo de Nota
Fiscal/Fatura emitida pela CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas
Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c
da CONTRATADA.

11.2 O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a CONTRATADA
informar o Banco, Agéncia e o niumero da conta corrente em que devera ser efetuado o
credito, o qual ocorrera até 010° dia, ap6s aceitagéo das Notas Fiscais/Faturas da seguinte
forma:

11.2.1 Veiculagédo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, tabelas de
precos dos veiculose respectivos comprovantes de veiculagdo, em até 21 (vinte e um)
dias fora o més da veiculagao;

11.2.2 Produgao e execugao técnica de pegas, campanhas e materiais publicitarios:
mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas, e
respectivos comprovantes,em até trinta dias ap6és o més de produgao;

11.2.3 Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-
teste e pos- teste — vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas, pegas e materiais
publicitarios — e a elaboragéo

de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagéao
visual: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranca e

respectivos comprovantes, nos prazos ajustados por ocasido da solicitagao de cada
servigo.

11.3 Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverao ser encaminhados ao endere¢co da Camara Municipal de Bertioga,
com antecedénciaminima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao constar
a citagdo ao Contrato n® XXXX/2023, e a manifestagdo de aceitagdo do gestor contratual:

11.4 Sera obrigatéria a checagem no meio TV, referente as insergGes feitas nas pragas
veiculos cobertos.

11.5Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-
la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.5.1 Na hipétese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como nao
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apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

11.6A CONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou
nao instituicdes financeiras.

11.70s pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apdés a compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela

CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

11.7.2 A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més
subsequente ao do pagamento.

12 - PENALIDADES:

12.1 - O descumprimento de quaisquer clausulas do instrumento contratual que vier a ser
celebrado entre as partes sujeitara a Contratada as penalidades elencadas no artigo 87 e
seguintes, da Lei Federal n°8.666, de 21 de junho de 1993, com suas alteragées, desde
que tipificadas as condutas nelas previstas, observadas quanto as multas, as disposigbes
dos Decretos Municipais n.° 6.759/2006 e 10.663/2010.

12.2 - As penalidades a que se refere o subitem anterior ndo impedem que a Camara
Municipal de Bertioga rescinda unilateralmente o instrumento contratual e aplique outras
sangoes previstas na legislagao vigente.

123 - As multas serdo descontadas dos pagamentos ou Garantia de Execucgado do
Contrato, ou ainda, quando for o caso, cobradas judicialmente.

12.4 - Pela inexecugéo total ou parcial do Contrato a Contratante podera ainda, garantida
prévia defesa, aplicar a Contratada as sangdes previstas nos artigos 87 e 88 da Lei
Federal n°® 8.666/93 com suas alteragées.

125 - O nao cumprimento total ou parcial do Contrato enseja a sua rescisdo,
independentemente de notificagdo ou interpelagédo judicial ou extra judicial, além das
sangdes previstas no Edital e no Contrato, na forma do artigo 78 da Lei Federal n°® 8.666/93
com suas alteragoes.

13. RESCISAO
13.1 O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78
e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

13.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisa nhuma
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remuneragdo sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente Contrato.

133 Em caso de cisao, incorporagéo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias
de propaganda, caberda & CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente
Contrato.

13.4 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, nido dara a
CONTRATADA direito a indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelagéao judicial ou extrajudicial, com a excegéo do que estabelece o art. 79, § 2°, da
referida Lei.

135 A resciséo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retengdo dos créditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangbes previstas neste
ajuste, até a completa indenizagdo dos danos.

14. DISPOSIGOES GERAIS

141 A CONTRATADA guiar-se-a4 pelo Cédigo de Autorregulamentagdo Publicitaria,
com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

142 A CONTRATANTE providenciara a publicago do extrato deste Contrato e de seus
eventuaistermos aditivos nos termos da lei e a suas expensas.

143 O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia, encerrado
unilateralmente pela CONTRATANTE, apés decorridos cento e oitenta dias de sua
vigéncia, mediante notificacao por escrito a CONTRATADA, com antecedéncia minima de
sessenta dias.

144 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em
outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

145 A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposi¢cdes deste Contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - nao constituira
novagéo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avengado.

15. CASOS OMISSOS

15.10s casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-do pelos preceitos de
Direito Publico, aplicando-se lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos
Contratos e as disposigdes de Direito Privado, na forma dos arts. 54 e 55, inciso XII, W
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Lei n.° 8.666, de 1993, bem como a legislagdo indicadano predmbulo do presente
Contrato.

16. FORO

16.1Fica eleito o Foro da Comarca de Bertioga - Sdo Paulo, para dirimir questoes
resultantes ou relativas a aplica¢do deste Contrato ou execugao do ajuste, nao resolvidos
na esfera administrativa.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato em duas vias de igual teor
e forma.

.................................... -y de...... de 2023.

CONTRATADA




TERMO DE CIENCIA E DE NOTIFICACAO
(Contratos)

CONTRATANTE:
CONTRATADO:
CONTRATO Ne° (DE ORIGEM):
OBJETO:

ADVOGADO (S)/ N° OAB: (*)

Pelo presente TERMO, nés, abaixo identificados:
1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido estara sujeito a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas
do Estado deSao Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletrénico;
b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das

manifestagcdes de interesse, Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no
Sistema de Processo Eletrénico, conforme dados abaixo indicados, em consonancia com
o estabelecido na Resolugdo n° 01/2011 do TCESP;

c) alem de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que
vierem a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serdao publicados no Diario
Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado
de Sao Paulo, em conformidade com o artigo 90 da Lei Complementar n° 709, de 14 de
janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entdo, a contagem dos prazos processuais,
conforme regras do Cédigo de Processo Civil;

d) Qualquer alteragdo de enderego — residencial ou eletronico — ou telefones de
contato devera ser comunicada pelo interessado, peticionando no processo.

2, Damo-nos por NOTIFICADOS para:
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a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente
publicagao;
b) Se for o caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais,

exercer o direito de defesa, interpor recursos e o que mais couber.

LOCAL e DATA:

GESTOR DO ORGAO/ENTIDADE:
Nome:
Cargo:
CPF: RG:
Data de Nascimento:_/_/
Endereco residencial completo:
E-mail institucional

E-mail pessoal:
Telefone(s):
Assinatura:




Responsaveis que assinaram o ajuste:

Pelo CONTRATANTE:
Nome;

Cargo:

CPF: RG:

Data de Nascimento:_/ /
Endereco residencial completo:

E-mail institucional

E-mail pessoal:

Telefone(s):

Assinatura:

Pela CONTRATADA:
Nome:

Cargo:

CPF: RG:

Data de Nascimento: / ___ /

Endereco residencial completo:

E-mail institucional

E-mail pessoal:

Telefone(s):

Assinatura:

Advogado:
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(*) Facultativo. Indicar quando ja constituido, informando, inclusive, o enderecgo eletronico.
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